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Présentation et méthodologie 


Ce document porte sur la consommation des produits carnés en France pour 2021 et les années 
antérieures. Pour l'essentiel, il se compose d'une présentation générale des données par filière, par 
circuit de distribution et par catégorie socio-économique, puis d’un certain nombre de focus par 
espèce et par type de produits. 


Afin d'évaluer la consommation des produits carnés, deux outils sont principalement utilisés : le calcul 
par bilan (voir le point méthodologique 1 ci-après) et l’utilisation d'un panel consommateurs, portant 
sur les seuls achats des ménages pour leur consommation à domicile (voir le point 
méthodologique 2). 


Il est important de rappeler que cet ouvrage s'inscrit uniquement dans une démarche descriptive de 
ce qui s’est passé en France. ll ne peut être exhaustif, en raison des difficultés rencontrées dans 
l'analyse des données, qu’elles soient d'ordre statistique (sources souvent hétérogènes) ou d'ordre 
technique (par exemple les taux de couverture des panels). Dans un certain nombre d'autres cas, 
l'information est partielle, voire inexistante. Par ailleurs, la consommation des produits carnés 
incorporés dans les produits industriels est mal connue. 


1. Consommation indigène brute (calculée par bilan) 


Le bilan d'approvisionnement consiste à calculer, en volume, la disponibilité nationale des viandes 
pour l'alimentation humaine. Le calcul s'effectue selon la formule : 

Consommation = abattages + importations de viande - exportations de viande + variations de stocks 
de viandes entre le premier et le dernier jour de l’année considérée. 


Les données d’abattage sont issues des données du Ministère de l’agriculture et de l'alimentation 
(Service de la statistique et de la prospective - SSP). Ces données sont exprimées en équivalent 
carcasse, c'est-à-dire que chaque type de produit partiellement transformé est converti en équivalent 
carcasse par application d'un coefficient de conversion permettant d'évaluer le poids de carcasse 
correspondant. 


Les chiffres d'importation et d'exportation sont issus des données des Douanes françaises, Direction 
générale des douanes et des droits indirects du Ministère de l'Économie et des Finances. Les 
volumes fournis par les Douanes françaises étant en poids net, ils sont corrigés par un coefficient de 
conversion permettant de les estimer en équivalent carcasse, avant toute transformation du produit. 
Un coefficient de conversion spécifique est appliqué pour chaque ligne de nomenclature. 


À partir des données du bilan d'approvisionnement, une estimation de la consommation française par 
habitant est calculée. Elle concerne l’ensemble de la population française, évaluée à 67,4 millions 
d'habitants en 2021, et l'ensemble des viandes. 


2. Panel consommateurs (achats des ménages pour leur consommation à domicile) 


Ces données sont fournies par le panel consommateurs Kantar Worldpanel. Il importe de noter que 
cet outil détaillé ne porte que sur une partie de la consommation. ll ne couvre pas, par exemple, la 
consommation de viande dans le cadre de la restauration hors domicile, ou bien dans les plats 
préparés où la viande intervient comme ingrédient et non comme élément principal (exemple : lardons 
dans les quiches). 


FranceAgriMer suit grâce à ce panel les achats des ménages ordinaires métropolitains pour leur 


consommation à domicile des viandes de boucherie et de volailles fraîches et surgelées ainsi que la 
charcuterie fraîche. 
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Ce panel consommateur est caractérisé par : 

- Un échantillon représentatif de la population française (selon les critères sociodémographiques de 
l'Insee), constitué de 12 000 ménages pour leurs achats de produits (avec ou sans code barre). Les 
achats de ces ménages ne sont cependant pris en compte que lorsque ceux-ci se trouvent à leur 
domicile principal. De ce fait l'échantillon tend à se réduire pendant la période des vacances d'été ; 

- un mode déclaratif : les ménages déclarent chaque semaine leurs achats pour leur consommation à 
domicile, en fournissant également des informations sur les lieux d'achat : 

o lagrégat GMS (Grandes et Moyennes Surfaces) regroupe les hypermarchés, les 
supermarchés, les supérettes, les EDMP (« enseignes à dominante marque propre » dites 
aussi « hard discount ») et le e-commerce (dont le drive) ; 

o lagrégat « Spécifiques et autres >» comprend les commerces traditionnels (boucherie, 
volailler, charcutier-traiteur), les marchés et les circuits de vente directe ; 

o le terme freezer-center désigne les magasins spécialisés dans la vente de produits 
surgelés. 


Les précisions statistiques suivantes sont nécessaires à l'interprétation des données du panel : 


- Périmètre géographique : les panels ne tiennent pas compte de la Corse, ni des départements 
d'Outre-mer. 


- Significativité des variables: seules les espèces, dont au moins 0,7 % de ménages sont 
acheteurs, sont significatives et présentées ici. 


- Taux de couverture : de par son fonctionnement sur une base déclarative á partir d'un échantillon 
de ménages volontaires ne déclarant que leurs achats pour une consommation a leur domicile (ainsi, 
la consommation pendant les vacances, différente en terme de structure, n'est pas prise compte), le 
panel Kantar Worldpanel ne mesure pas l'exhaustivité des achats de viandes par la totalité des 
ménages francais. Par ailleurs, le recensement exhaustif des achats hebdomadaires est une 
opération laborieuse, en particulier pour les produits alimentaires dont le poids est variable (viande, 
fromages á la coupe...), si bien que Kantar ne calcule pas de taux de couverture sur les produits 
carnés. 


- Unités de mesure 
o Volumes : les quantités achetées sont exprimées en tonnes de poids net 
o Valeurs : les sommes dépensées sont exprimées en euro (ou k€) 
o Prix : euro courant par kilogramme. 


Indice des prix à la consommation (Insee, base 100 en 2015, ensemble des 
ménages, métropole) 
2015 2016 2017 2018 2019 2021 2021 
100 100,2 101,2 103,1 104,2 104,7 106,4 
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- Régions du panel 


3. Méthodologie des focus par espèce ou par produit 


En dernière partie du document, une fiche sur la consommation des espèces et produits les plus 
représentatifs du marché français est proposée. Quand les données sont disponibles, le focus est 
composé de deux parties : 

- un bilan d’approvisionnement pour l’alimentation humaine, 

- les achats des ménages pour leur consommation à domicile (Kantar Worldpanel) 


Les données détaillées relatives aux produits sont comparées à l’ensemble de la production de la 


filière. Cette donnée de référence (filière ou sous-filiere) est celle qui est précisée à la première ligne 
du tableau figurant au début du focus. 
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>Consommation par bilan France< 


1. Consommation de viandes en France en 2021 


1.1. Consommation par habitant en 2021 calculée par bilan 


En France, la consommation de viandes, calculée par bilan, a crû continuellement depuis l'après- 
guerre jusqu'en 1998, où un pic a été atteint avec 93,6 kg en équivalent carcasse de viandes 
consommées par habitant et par an (kgec/hab.). Depuis cette date, la consommation de produits 
carnés est sur une tendance de lente décroissance. La crise sanitaire liée à la pandémie de Covid-19 
en 2020 n’a pas infléchi ni accentué cette tendance. À l'exception des volailles dont la consommation 
progresse, l'ensemble des autres espèces a atteint son maximum de consommation par habitant à la 
fin des années 1980 ou au début des années 1990. 


La consommation française de viandes s’est élevée à 5,7 millions de tonnes équivalent carcasse (tec) 
en 2021, en croissance de 0,7 % par rapport à 2020, du fait de la progression de la viande porcine 
(+ 0,6 %) et de celle de volaille (+1,5%). La consommation individuelle de viandes s'établit à 
84,3 kgec, en repli par rapport à 2020 (-0,1 %), seule la consommation de volaille progresse 
(+ 1,0 %). 


Les parts des viandes bovine, ovine et porcine dans la consommation totale de viandes se sont 
réduites en 20 ans au profit de la viande de volaille, dont la part est passée de 25,5 % en 2001 à 
27,9 % en 2011 et à 33,1 % en 2021. 


La viande de porc, y compris sous forme transformée, reste la viande la plus consommée en France, 
malgré son recul constaté depuis presque 20 ans (baisse de 13 % de la consommation individuelle de 
porc entre 2001 et 2021). En 2021, un Français a consommé 31,5 kgec de cette viande. Le porc 
bénéficie d’un prix comparativement peu élevé, ainsi que d’une importante diversité de produits, ce 
qui peut expliquer son maintien en tant que première viande consommée en France. 


La volaille est désormais la seconde viande la plus consommée en France, dépassant en volume la 
viande bovine depuis 2013. La consommation individuelle de volaille, qui s'élevait à 16,3 kgec/hab. en 
1981, a atteint 27,9 kgec/hab. en 2021 soit une hausse de 103 % en 40 ans. Cette évolution positive 
de la consommation de volaille s'explique, d'une part, par un prix relativement bas par rapport aux 
autres viandes, d'autre part par une innovation constante qui accompagne les nouvelles attentes des 
consommateurs (praticité, forte diversité de produits, goût consensuel, etc.). La consommation de 
poulet se développe au détriment des autres volailles, notamment la dinde ; ce sont des produits 
transformés (comme les panés, découpes, etc.) qui sont de loin les plus dynamiques. ll convient enfin 
de noter que cette hausse de la consommation n’a pas été accompagnée en totalité par une hausse 
de la production. En effet, depuis 1981, celle-ci a progressé de 36 %, le restant de la hausse des 
volumes consommés étant assurée par la croissance des importations. 
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>France Consommation par bilan< 


Consommation individuelle francaise des viandes : comparaison de la structure entre 2001, 
2011 et 2021 


Source : FranceAgriMer 
kgec / hab 
100 
90 
80 
70 
60 
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30 
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m Bovin 


2001 2011 2021 
Source : FranceAgriMer 


La consommation de viande bovine (gros bovins et veau) est sur une tendance baissière. En 10 ans, 
la consommation individuelle a diminué de 2,6 kg, atteignant 22,2 kgec en 2021. Le prix élevé de cette 
viande, ajouté aux discours environnementaux et de santé sur les viandes rouges, contribue à une 
certaine désaffection des consommateurs. 


La consommation individuelle de viande ovine est de 2,7 kgec en 2021, en recul de 20 % par rapport 
à 2011. La baisse des disponibilités en viande ovine, la cherté de cette viande, son goût prononcé 
ainsi que le manque estimé de praticité sont les raisons principales du recul de sa consommation. 


1.2. Évolution de la consommation depuis 1970 


Les tableaux suivants reflètent sur le long terme les volumes de la consommation globale par type de 
production animale. 
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>Consommation par bilan 


Évolution de la consommation indigène brute depuis 1970” 
1 000 tec Gros Bovins Veaux Ovins-caprins 


Porcs** 


Volailles*** 


France< 


TOTAL 


%21/20 


A partir de 1995, les consommations sont avec DOM inclus ; corrections sur données sources pour la viande bovine a partir de 


1999. 


“) Consommation indigène brute (C.I.B.) = abattages contrôlés redressés - solde du commerce extérieur de viandes + variation 


de stock de viandes entre le premier et le dernier jour de l'année considérée 
* Estimations ** Redressement des séries porcines de 1989 a 1994 


Source : FranceAgriMer d'après SSP et douane française 


*** La donnée de stocks de volailles n'étant pas 
disponible, la consommation est calculée hors variation de stocks a partir de 2018 
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>France 


Consommation par bilan< 


Consommation individuelle de viandes 
[ 7] Gros Bovins Veaux Ovins-caprins Porcs** Volailles*** TOTAL 


%21/20 


A partir de 1995, les consommations sont avec DOM ; corrections sur données sources pour la viande bovine dès 1999 
* Estimations ** Redressement des séries porcines de 1989 à 1994, ancienne présentation avec panne, rognons et diaphragme 


*** La donnée de stocks de volailles n’étant pas disponible, la consommation est calculée hors variation de stocks a partir de 
2018 


Source : FranceAgriMer d'après SSP et douane française 
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>Achats des ménages France< 


2. Achats des ménages pour leur consommation á domicile en 2021 


2.1. En 2021, les achats retrouvent un niveau proche de 2019 


En 2020, sous l'effet de la pandémie de Covid-19 et de la fermeture de la restauration, une part 
importante des volumes de viandes consommés antérieurement hors domicile s'était reportée sur les 
achats des ménages. En 2021, le mouvement s'inverse partiellement avec la réouverture de la 
restauration à compter du 2° semestre 2021 et la fin progressive des restrictions sanitaires. Les 
achats des ménages reculent trés nettement en volume, aussi bien sur la viande de boucherie que sur 
les volailles, retrouvant la tendance observée sur les cinq années qui ont précédé la crise. 

En 2021, les achats de produits carnés (viande et volaille, y compris élaborés, surgelés et charcuterie) 
par les ménages métropolitains pour leur consommation à domicile sont ainsi évalués par le panel 
consommateurs Kantar Worldpanel à environ 2,1 millions de tonnes, en recul de 5,3 % par rapport à 
2020. Comparé à l’année 2019, ce volume progresse en revanche, de 1,5 %. 


Le budget global des ménages français pour les produits carnés est par ailleurs évalué par Kantar à 
22,6 milliards d'euros en 2021, là aussi en recul par rapport à l’année atypique 2020 (- 4,1 %), mais 
également en hausse (+ 5,5 %) lorsqu'on le compare à l’année à 2019. 


Ce recul des achats en 2021 (comparé à 2020) ne s'accompagne pas cependant d'une diminution du 
prix moyen d'achat global qui atteint 10,7 €/kg (+ 1,2 % par rapport a 2020). Cette hausse est plus 
marquée pour les volailles que pour les viandes de boucherie. Le porc cependant fait exception à 
cette évolution, avec des prix en recul sur la viande fraîche et stables sur les élaborés. 


2.2. Les viandes de boucherie 


Le segment des viandes de boucherie enregistre une baisse des achats des ménages pour leur 
consommation au domicile principal en 2021. En effet, les quantités achetées de viande de boucherie 
sont en recul de 5,2 % par rapport à 2020. Toutes les catégories (viande fraîche hors élaborés, 
élaborés, viandes congelées) sont concernées par cette baisse. Ce fléchissement de la demande 
ninduit pas, en général, un recul des prix au détail pour ces mêmes produits. En effet, le prix moyen 
d'achat des viandes de boucherie en 2020 est de 11,60 €/kg, en hausse de 1,2 % par rapport à 2020. 


En volume, les achats des ménages en viande bovine durant l’année ont reculé de 4,5 % au total 
(élaborés, hors élaborés et surgelés). La consommation de viandes bovines hors élaborés se réduit 
de 4,1 %, retrouvant une tendance baissière observée dans les années précédant 2020. Les achats 
de viandes à bouillir ou à braiser sont en recul de 10,0 % et ceux de viandes à griller de 2,1 %. Dans 
ce contexte de demande en baisse, le prix des viandes bovines fraîches hors élaborés progresse 
néanmoins de 1,7 %. La viande de veau voit par ailleurs ses volumes continuer à refluer en 2021 
(- 4,9 % par rapport à 2020). La viande ovine est également en net recul (- 4,0 % en volume). 


Après la forte progression observée en 2020, les achats en volume de produits élaborés de viande 
de boucherie connaissent en 2021 un net reflux (- 4,8 %). Cette baisse est observée pour toutes les 
catégories d'élaborés, et en particulier pour les saucisses fraîches à cuir avec - 10,5 % par rapport à 
2020. 

La consommation de viande hachée bovine avait connu une forte reprise en 2020. En 2021, le 
mouvement s'inverse : - 2,5 en volume pour la viande hachée fraiche, - 8,4 % pour la viande de 
bœuf hachée surgelée. Les volumes consommés en 2021 restent néanmoins supérieurs à ceux de 
2019, confirmant ainsi, hors variations liées à la conjoncture sanitaire, une demande liée à la praticité 
de ce produit. Dans ce contexte, les prix de détail des viandes hachées bovines progressent de 2,0 %. 
Sur la saucisserie (très majoritairement de porc), après la forte progression observée en 2020, les 
volumes sont également en repli en 2021. Les saucisses fraîches à cuire, qui représentent près du 
tiers des quantités achetées de produits élaborés, reculent de 10,5 % en volume, pour revenir en 
2021 à un niveau similaire à celui de 2019, avec par ailleurs un prix au détail stable en 2021. En outre 
les conditions météorologiques ont été moins favorables ou en 2020 aux grillades en plein air : les 
plateaux pour grillades et barbecue sont en baisse de 10,5 % en volume, avec des prix en baisse de 
2,9 %. Les achats de brochettes reculent également de 10,0 %, à un prix quasi stable. 
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> France Achats des ménages< 


2.3. La charcuterie 


En 2021, pour le jambon et les autres charcuteries (hors charcuteries de volaille) on observe de facon 
globale un recul des volumes (- 4,2 %), mais une faible progression des prix (+ 0,4 %). Si Pon 
distingue par type de produit, le jambon, après des années de reflux, puis une légère reprise en 2020, 
connaît un nouveau recul des quantités achetées (- 3,9 %). Ces volumes se trouvent même en baisse 
par rapport a 2019 (- 0,8 %). Sur les autres charcuteries, la demande est également en recul 
(- 4,8 %), mais progresse néanmoins par rapport à 2019 (+ 2,5 %). En progression depuis plusieurs 
années, le prix moyen du jambon marque une pause (- 0,4 %), alors que celui des autres charcuteries 
poursuit sa hausse (+ 1,3 %). 


2.4. Les volailles et le lapin 


En 2021, la consommation de viandes et élaborés de volailles à domicile diminue de 6,2 %. Toutefois, 
ce recul est à nuancer puisque l’année 2020 avait été marquée par une hausse exceptionnelle de la 
consommation à domicile (+ 9,0 %) en lien avec la pandémie de covid-19. Si on compare les années 
2021 et 2019, la consommation à domicile est en hausse, fait lié pour partie à la fermeture de la 
restauration au premier semestre, mais néanmoins à souligner dans un contexte de baisse de la 
consommation à domicile depuis 2013. 


Les ménages continuent de privilégier les produits présentant plus de praticité (élaborés, découpes de 
volailles) qui enregistrent une baisse de consommation moins marquée que les volailles fraîches 
entières. En revanche après plusieurs années de croissance, les achats de produits sous signe de 
qualité (Label rouge, certifié et biologique) connaissent un recul pour la deuxième année consécutive. 


Les achats de viande fraîche de volailles sont en baisse pour toutes les espèces. La consommation 
de poulet enregistre le plus faible recul (- 6,4 %), tandis que celle de canard affiche un recul marqué 
(- 20,1 %) dans un contexte de manque de disponibilité en lien avec l’épizootie d'influenza aviaire. 
Quant à la consommation de dinde, elle repart à la baisse (- 9,3 %), la hausse conjoncturelle de 2020 
ne s'étant pas maintenue. Enfin, la consommation de lapin qui n'avait pas profité d'une hausse de 
consommation en 2020 diminue dans la lignée des années précédentes (-4,7 %). La baisse de 
consommation est plus marquée pour le poulet entier PAC (- 8,0 %), les cuisses et les gigues de 
poulet (- 8,5 %) que les découpes de poulet (- 5,3 %). 


Le segment des élaborés de volailles, dont les volumes représentent 30 % de la consommation 
totale, reste le segment le plus porteur, affichant une baisse limitée (- 2,8 %) Parmi les élaborés, les 
panés frais et surgelés ont même réussit à maintenir leur croissance (+2,5 %), alors que la 
consommation de charcuterie de volailles est, elle, en recul (- 3,7 %). 


Dans un contexte de baisse d'achats, la valeur du marché de la volaille se dégrade (- 4,4%), avec un 
recul plus marqué pour les viandes fraîches hors élaborés (- 5,8 %), que pour les élaborés (-1,5 %). 
Cette évolution est essentiellement liée à la contraction des volumes, puisque les prix sont par ailleurs 
en hausse de respectivement 2,5 % et 1,4 %. 
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3. Tendances du marché francais depuis 2015 


3.1 Évolution par espèce ou produit en valeur (k€) 


| Valeur (k€) | 2016 | 2017 | 2018 | 2020 ` 
Total Frais + Charcuterie + Surgelés (1) (2) (3) (4) | 21767588 21663531 21351739| 21 421 862) 23 562 907 
22 702 891 
[Total Frais hors charcuterie (1) (2) | 13740916) 13551641| 13348789| 13 308 452| 14 481868| 13 880 701 


E de 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 


Total Viandes de boucherie fraîches (1) 9028 112| 8845737| 8616491) 8526448| 9238066) 8 866 095 


| Bæuf à bouillir braîser | 427160| «4226s2| 303966| 388231] sel 395474| ag 
| Viande ovine à griller rôtir | 572841| 553817| 523906| 491915| 488459| 486552| -04 
| Porc frais longe | 1288102| 1187582] 1145399| 1113648| 1233866| 1114172| -97 


e VI S rie | A TNA! 3 JJO | $ 
| Viande hachée fraiche | 1 168930] 1175908| 1200485| 1228748| 1389397| 1375086| ` 19 
| Chairasaucisse | 182560| 143725| 132734| 132.866] 149795| 14082%4| ag 
| Brochettes | 91485| 108511|  103648| 95634| 122364| 110318| ag 
| Viande marinée |  154242| 168096| "egal 194032] 230777| aal 13 


= iandes de boucherie | 308 200| | 90! 2 d 
| Abats de bœuf S| sess|  g2787| 84867] 79362] 83309| aa -17 
| Abatsdeveau "| 156254] 146476] °° 184904] 128019] 118764] 1236801 41 


“Hors gros achats et hors abats 
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Valeur (k€) 2016 2017 2018 2019 2020 2021 % 21/20 
Total Volailles et lapin frais (2) 4712 804, 4705904| 4732298| 4782004, 5243802| 5014 606 


1745344| 1777617| 1782348| 1804667| 2071360| 1 988 807 
Poulet PAC 472296|  458991| 423414]  405702| 424237 
Poulet découpe 1258 150| 1299777| 1342324| 1385631| 1630 444 


de "| 609183! 582288] 566602! 562991] 583 133 
23 861 15 778 
567 35 
361 34 
134 852 174 254 
98 844 


5 d n 7 
| © J | 4 | 
Poulet cuit ou rôti 171 257 169 179 171 068 
4 6 5 


SE | | 
+ ou rôti 157411 
Découpe aromatisée de volailles 135 03 138 21 147 267 150 73 159 77 148 487 


172 96 
Panés frais de volailles 339 098 473 13 493 568 
Jambon ou blanc de volailles 345 921 430 83 


6115 


| 272915]  243287| pm" 209858 21 | 3312| -82 
| Lapin entier | 134884] 113035] mm  90423| 91376]  87366| -4,4 


Valeur (KE) 0G | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 % 21/20 
Total Viandes surgelées (3) 725 148 727 470 707 314 713 561 860 016 811 035 -5,7 
|__ Boeufhaché surgelé "| 485106! 479809! 474447] gel  589033| 551 237| aa 


po Valeur (ke) 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 % 21/20 


Total Charcuterie (4)** 7301524, 7384419) 7295636] 7399849] 8221 023| 7 906 320 -3,8 


— S we Sn — m = 


tres ac** A RA 7 1 5 130 | 9 
|___Saucissons cuits ou à cuire | 211579] 216391] 214420) 228688| 260 598| en  -21| 
|__Andouilles et andouillettes "| 134343] 133196] 134.463) 131118]  137096| 129620| ` Ss 
| Boudin | 245891| 20001 2367301 239346| 252081| 242773] 
Patés 887 964]  sso7as| 519241] 510922]  545157| 529806| ` 29 


**hors saucisses fraîches à cuire, hors charcuterie de volailles 
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3.2 Évolution par espèce ou produit en volume (tonnes) 


Volume (tonnes) _ 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 |% 21/20 
Total Frais + Charcuterie + Surgelés (1) (2) (3) (4) | 2219662 2170245) 2131976, 2088321| 2236489  2118623| -5,3 
Total Frais + Charcuterie (1) (2) (4) | 2115503 2065944 2031751 1990965 2121211 Zong -5,2 
-5,7 


ree TATI EEE TEE 2021 % 21/20 


Total Viandes de boucherie fraîches (1) 830 722 809 672 785 789 760 965 805 661 764 148 -5,2 


and A d ¿ 431 4 421 


“Hors gros achats et hors abats 
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>France 
[Volume (tonnes) | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 |%21/20 


Total Volailles et lapin frais (2) 577 980 572 772 568 954 566 480 618 221 578 818 -6,4 


a  fraich LC + 388 51: 382 159 376 963 372 393 d 74 374 420 


| Élaborés de volaill T 50 32 55 789) 160 467 63 880| 30 932| 175 823| 


17 329 14 393 12 365 10 838 10 381 9 750 
8 597 8 052 6 893 6 806 6 481 6 226 


A TATI 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 |% 21/20 
Total Viandes surgelées (3) 104 159 104 301 100 225 97 356 115 278 107 515 


A TEA 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 % 21/20 


Total Charcuterie (4)** 706 801 683 500 677 009 663 520 697 329 668 143 -4,2 


| A 


**hors saucisses fraîches à cuire, hors charcuterie de volailles 
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3.3 Évolution par espèce ou produit en prix moyen (€/kg) 


o Prix moyen (€/kg) "| 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 "o 21/20) 
Total Frais + Charcuterie + Surgelés (1) (2) (3) (4) | 9,8/ 100 10,0 10,3) 105 107 Lë 
Total Frais + Charcuterie (1) (2) (49 | 9,9) 101 10,2! 104 107108 12 
[Total Frais hors charcuterie D) 28 28 28 10,0, 10,2 10,3) 1.6] 


Prix moyen (Eko) rg | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 % 21/20 


Total Viandes de boucherie fraîches (1) 10,9 10,9 11,0 11,6 1,2 


= | wx 
| Bœuf à griller än 7| 168] 168| JI 175| 177| os! 
| Boeuf a bouillirbratser | 84] Bi 86] Së Säi 94 11 
Yoo sa se] 15,8) deaf 16,2] t6s|| Dë 
| Veauagrillerrótir | 186] 183] 185 187 186|  187| Oé 
| Porc frais longe | || 74] 77] 80] 77 

| Porc frais autres morceaux | 63 65]  68| ZT] 75 Zë 


WER 


Elaborés de viandes de boucherie | 9,7| 9,9| 10,1] 10,5] d 0] 
| Viande hachée fraîche "|" 108 108 10,7] 108 11,2) 114| 1.5] 


Saucisses à gros hachage 
Merguez 


| Abats de bœuf Bäi 68 Dë Bäi 7411 


48 


*Hors gros achats et hors abats 
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[Prix moyen (€/kg) | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 


Total Volailles et lapin frais (2) 8,2 


O A E 7,0 

C Poep ë O O ë sO sso aaoo aso azo sel 27 
ona 
| Dindeentiére | 84 Aë 241 98 Ai Bäi Gë 
| Dinde découpe | 86 Gë Säi | | 95] Ai 
| Canard 1,8] rra was) 2281 2221 137] "e 
ECHTER 


6 7,2 
Z o es 
| Savcises de volaleg [ss 3 es oo) 1 


La 4] 
DS RE IO IE O IE IR IR TBT 


SS EC A EE EE EE A 
EE Viandes surgelées (3) 7,0 7,5 1, o 
Vans debouceresugeees E 
|__ Boeufhaché surgelé Bäi Bäi 66 72] 22 
| Panés de volailles surgelés | Bäi 6.8 Dä 71 6,7] 65| 21 


Lt moyen O | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 2021 |%21/20 


Total Charcuterie (4)** 10,3 10,8 11,2 11,8 0,4 


uae zl SS T 128 zA Déi 139] -0 4 
na o 0] lea 


l l I 7 
lara Pts en | 180) sl e esl % 08 
| Saucissons secs et salami | 12,9) 21281 29411 228 tai 142 06 
E eus ou à gure | E 77 so es es 20 
HE" TC at sd) oa) oe) o7) 50 
| Patés tT] ooj) 102| 271 
[| Rilettes 98] 92] 93] oe) oB) o7) -05 


**hors saucisses fraîches à cuire, hors charcuterie de volailles 
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3.4 Évolution par espèce ou produit du taux de pénétration (%) 


ET ET EC EC EEE ET EE 


Total Viandes de boucherie fraîches (1) 97,8 97,3 97,3 97,0 

2, 1,1 1518 91 
| Viande ovine à bouillir braîser | 15,3]  151| 140]  137| dl 135| 29 
D Geva | 7 75] sel 56] 05 


—— Hs 5s 
EE 
1,1 
fates cares de vans de | re) es rsl ra maj mal os 
[Pastas pago E E tae 1081 mel teal 188 
19, 
| Viande marinée li Zä 32,3] 345 344 37,8| 387| 0») 


| _Abats de viandes de boucher | 43,1] 42,5] 40,6] 39,6] 8,3] 36,7| 1,6] 
| Abats de ven CY 23,7] 228 28 24 ata 204 28 
| Abats de viande gue 7,5] 20 28 Së Dë 24 24 
| Abatsdepore | 20.2] 18,9) te] 176) 169] 164 28 


*Hors gros achats et hors abats 
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| Tauxdepénétration(%) | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 


Total Volailles et lapin frais (2) 98,4 98,5 98,4 98,1 


| Volailles fraîches hors élaborés ` o 98,5] 93,2] Gäil wee og ` oa 
EE 00 a 


ambon ou Blane devolalles RS SET Ses sit Seu Sib og 


_ Lapin frais ` __| æf a 80,8] ez eg Si -18l 


TTT Taux de pénétration (%) | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 21-20 | 
Total Viandes surgelées (3) 57,2 56,5 55,3 54,6 58,8 56,4 -2,4 


Lentgen E 


Total Charcuterie (4)** 00 100 


Autres charcuteries” ` Ts] 992] 992] aen 290] ei 0] 


**hors saucisses fraîches à cuire, hors charcuterie de volailles 
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4. Évolution et structure des circuits de distribution 


Valeur (k€) 


Prix moyen (€/kg) 


4.1 Évolution par circuit de distribution 
4.1.1 Les viandes de boucherie fraiches 


Ge 2019 | o | 2 | %z21/20 | 


2 | 2 | 784789 | 759428 | 805181 | 764148 | -51| 
8 837 836 
10,9 


oo 
S| 
ol 


En GMS y compris Hard discount 


Quantités achetées (tonnes) 645 406 635 232 626 214 605 646 634 619 603 543 


Valeur (k€) 


Prix moyen (€/kg) 


6 368 444 
28 10,0 | 10,1 | 104| 106| 106| 09] 


En Boucherie 


Quantités achetées 


(tonnes) 103 157 


103157 | 
Valeur (k€) | 1648776 | 1545937 | 1444667 | 1397362 | 1630757 | 1499786 | -8.0 | 
Prix moyen (€/kg) 
| 150 | 


En GMS y compris Hard discount 


15,0 


N 
N 
ND 


Part de marché en volume 78,6% 
Part de marché en valeur 721% 


Ecart / prix moyen 


En Boucherie 


-8,3% 


Part de marché en volume 12,8% 
Part de marché en valeur 17,5% 


Ecart / prix moyen 


37,1% 


Sur les Marchés 
2,9% 
4,0% 


Base 100 en 2015 


112 


110 


108 


106 


104 


102 


100 


98 


ÉVOLUTION INDICIELLE DU PRIX DES VIANDES DE BOUCHERIE 
FRAICHES PAR CIRCUIT DE DISTRIBUTION 


2016 2017 2018 2019 2020 2021 


== TOUS CIRCUITS —4— GMS yc HD —#— BOUCHERIES —™— MARCHÉS 
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>France 


4.1.2 Les viandes de volailles et lapin frais 


| ET LAPIN FRAIS | 2016 | 2017 201 mg | 2 | | [| = %21/20 | 
Quantités achetées (tonnes) 
Valeur (k€) 
Prix moyen (€/kg) 8,1 
En Hyper et Supermarchés 
Quantités achetées (tonnes) | 373480 | 367947 | 367479 | 363397 | 378636 | 353075 ` -68 | 
Valeur (k€) 
Prix moyen (€/kg) 8,1 
En Hard discount 
Quantités achetées (tonnes) 
Valeur (k€) 
Prix moyen (€/kg) o 6l eij 6,38 | 66 | 66 | 70| 54] 
Chez les Volaillers 
Quantités achetées (tonnes) 
Valeur (k€) 
Prix moyen (€/kg) 
Sur les Marchés 
17 312 


En Hyper et Supermarchés (hors drive à partir de 2012) 
Part de marché en volume 
Part de marché en valeur 
Ecart / prix moyen 
En Hard discount 
Part de marché en volume 
Part de marché en valeur 
Ecart / prix moyen 
Chez les Volaillers 
Part de marché en volume 
Part de marché en valeur 
Ecart / prix moyen 
Sur les Marchés 


ÉVOLUTION INDICIELLE DU PRIX DES VOLAILLES ET LAPIN FRAIS PAR 
CIRCUIT DE DISTRIBUTION 


Base 100 en 2015 
SEEIEEEEEEER 
ONADWDONADWWOO 
L L L L L L L L L L 


2016 2017 2018 2019 2020 2021 


TOUS CIRCUITS —4— Hyper et supermarchés —*—HD —@— VOLAILLERS —#— MARCHÉS 
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4.1.3 La charcuterie 
: 7 


Quantités achetées (tonnes) 696 295 
Valeur (k€) 7 296 904 
Prix moyen (€/kg) 10, 
Quantités achetées (tonnes) 464935 | 459826 | 445 880 
Valeur (k€) 4 845 426 
Prix moyen (€/kg) 4} 107| 109| 11,2 | 11,7 | na| o6) 
Quantités achetées (tonnes) 100 146 
Valeur (k€) 730 353 
Prix moyen (€/kg) , 

40 843 

621 738 

15,2 


= 
N Les) 
wo A al 


| ( CUT! | 5 | 7 2018 2019 : [HEEE 20-19 | 
En Hyper et Supermarchés (hors drive à partir de 2012) 


66,8% 
Part de marché en valeur 66,4% 
Ecart / prix moyen -0,6% -0,4% 
Part de marché en volume 14,4% 
Part de marché en valeur 10,0% 
Ecart / prix moyen -30,4% 


Part de marché en volume 


ÉVOLUTION INDICIELLE DU PRIX DE LA CHARCUTERIE PAR CIRCUIT DE 
DISTRIBUTION 
124 
122 
120 - 
118 - 
© 116 
S 114 
S 112 - 
Ta 
2 106 
o 
m 104 
102 
100 
98 
2016 2017 2018 2019 2020 2021 
= TOUS CIRCUITS —à— Hyper et supermarchés —Kk— HD —@— COM. TRAD. 
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4 Les produits carnés surgelés 


| 27 | [2019 i 
Valeur (k€) 
Prix moyen (€/kg) 

En Hyper et Supermarchés 
Quantités achetées (tonnes) 
Valeur (k€) 
Prix moyen (€/kg) 61 | ne 65| 67| 68| 16] 
En Hard discount 
Quantités achetées (tonnes) 
Valeur (k€) 
Prix moyen (€/kg) 5,7 
Livrés à domicile 
Quantités achetées (tonnes) 10 879 
Valeur (k€) 
Prix moyen (€/kg) 
En Freezer centers 


| 2017 2018 | 2019 | 2020 | 202 2019 | 


En Hyper et Supermarchés (hors drive à partir de 2012) 


|_2 | 2021 | | 


Quantités achetées (tonnes) 


Part de marché en volume 48,8% 47,9% 47,3% 47,9% 49,4% 50,5% 1,1pt 
Part de marché en valeur 42,4% 42,2% 42,1% 42,6% 44,5% 45,7% 1,2pt 
Ecart / prix moyen -13,1% -12,0% -11,0% -11,1% 0,4pt 
En Hard discount 
Part de marché en volume 22,4% 21,6% 22,9% 22,1% 19,2% 18,6% -0,5pt 
Part de marché en valeur 18,3% 17,3% 18,5% 17,8% 15,9% 16,1% 0,2pt 
Ecart / prix moyen -18,3% -20,0% -19,4% -19,6% -17,0% -13,4% 3,6pt 
Part de marché en volume 10,5% -2,2pt 
Part de marché en valeur 17,0% 16,1% 14,9% 14,7% 12,2% -3,4pt 
Ecart / prix moyen 61,5% 61,9% 60,3% 62,5% 61,9% 66,2% 4,3pt 
Part de marché en volume -0,2pt 
Part de marché en valeur 11,4% 12,5% 12,7% 12,1% 12,0% 12,1% 0,0pt 
Ecart / prix moyen 59,9% 58,6% 58,8% 57,0% 52,2% 55,8% 3,6pt 
ÉVOLUTION INDICIELLE DU PRIX DES PRODUITS CARNÉS SURGELÉS 
PAR CIRCUIT DE DISTRIBUTION 
122 
118 
= 114 
o 
A 
< 110 
o 
S 106 
= 
o 
a 102 - 
a 
98 
94 
2016 2017 2018 2019 2020 2021 
TOUS CIRCUITS —4— Hyper et supermarchés —*—HD —e—ADOM. —m— FREEZER C. 
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dont hard- dont magasins dont vente 
discount proximité dont online spécialisés*** | dont marché directe 


4.2 Les parts des circuits de distribution en 2021 
4.2.1 Les quantités achetées par espèce selon les circuits de distribution 


11,5 


Total Viandes de boucherie fraîches (1) 100,0 
Viandes de boucherie hors élaborés* i 


100,0 


= 
e 
Ei 
o 
NIN 
Ao 
© | 


Ed 
EA 
a 


Total Volailles et lapin frais (2) 100,0 86,4 43,6 17,4 15,1 4,2 6,1 13,6 7,7 2,6 1,5 
Foie LI 1000 LI Säi 29 Gë A] amp ee) sa TT, 9 | 
| Dine | tomo | 86,3] |] r) aa) Aë asa) ge || 
| Canard LI 100,0 | 82,0] 208 äi 84 Zë 20 teo) 80 | A0 
| _Abats de volailles ` JI 100,0 | 90,1! 294 192] 1181 53) 54 28 NS NS NS 


Total Produits carnés surgelés (3) 100,0 85,6 36,0 14,4 18,6 3,7 12,8 14,4 Th NS NS 
| Volailles et lapin surgelés | 100,0 | 678 | | 166, 20) 103] 3282 6,7) NS] CNS 


Total Charcuterie (4)** 100,0 91,5 46,1 21,0 12,1 5,0 
sl 


7,2 8,5 4,8 1,9 0,5 
100,0 | est en ams ` Ga sel 79 sel) «so sel oa 
Autres charcuteries 100,0 | %4) «6ep 20,5] 1201 _ 49 568) —_ 9,6! ATS 


*Hors gros achats et hors abats 
**Hors saucisses fraîches à cuire et charcuterie de volailles 
***Pour les produits frais et charcuterie uniquement ` Boucherie, volailler, charcuterie-traiteur / Pour les produits surgelés uniquement : Freezer center 
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4.2.2 Les sommes dépensées par espèce selon les circuits de distribution 


27,5 19,4 


dont 
dont hard- dont magasins dont vente 
discount proximité dont online spécialisés*** | dont marché directe 
203 , 


Total Viandes de boucherie fraîches (1) 100,0 72,5 38,5 18,4 

5,1 

5,2 
77, 45 

RSS | 100,0 | aa) 28,3] ao) oa) 05 

14,2 


a 
© 
afola olano 
W 
ES 
œ 
5 
Q 
w| a| oo | co 
EZE 
ojana 


o 


Najofz|Mm SRE 
So|o|=|0N|y =|o|u0 
ine) 

N 
oo 


Total Volailles et lapin frais (2) 100,0 83,0 41,8 18,1 12,1 4,8 6,1 17,0 9,7 37 1,7 
Pole S 2000 f ets 40,1] 17,7] a|) 44 eel 186] noj) 35| Së 
Canard ` d 100,0 f 78,9] 47,1] 17,9] 85 201 2a) 241 oe) 49] 37 
| Élaborés de volle | 1000 | 90,4] oa 188| wël eo eo) oe) ss 22| 03 
| Lapintrais À 2000 > 72,5] ar) wa) TTT] to) eo 24] 


Total Produits carnés surgelés (3) 100,0 77,5 32,1 13,6 16,1 3,8 11,8 22,5 12,1 NS NS 


Total Charcuterie (4)** 100,0 87,5 44,6 21,4 9,2 6,0 6,3 12,5 7,4 2,9 0,7 
100,0 | eos4 «sal Ss ot 62] za al sel 2,0] oe 
Autres charcuteries 1000 | o «spp 287 81 BY] iso) ear) — || 


*Hors gros achats et hors abats 
*Hors saucisses fraîches à cuire et charcuterie de volailles 
***Pour les produits frais et charcuterie uniquement ` Boucherie, volailler, charcuterie-traiteur / Pour les produits surgelés uniquement : Freezer center 
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4.2.3 Les prix moyens des achats selon les circuits de distribution 


dont 
€/kg dont magasins dont vente 
TOTAL proximité spécialisés*** | dont marché directe 


13,5 15,2 15,6 


14,6 


Elaborés de viandes de boucherie 


Total Volailles et lapin frais (2) 8, 10,9 


7 8,3 8,3 9,0 
| Volailles fraîches hors élaborés | 83 898) BS) S104) 105 
| Poulet AT] 79 
MO E E II E os) 7e 11,1 11,9 
ES AS aal A TO IS 12, 
|_Élaborés de voie 98 E 9,1, 9,2, 99 28 7 918) 128| 124 
| Abats de volailles "|" 8,8 |" 8,2, Ai 88| 71) 90! Aë 88| ANS NEI NS 


Total Produits carnés surgelés (3) 7,5 6,8 6,7 7,1 6,5 7,8 7,0 11,8 11,8 
| Viandes de boucherie surgelées | 75 | 70 69|) 738 68 7,8|  7ep 128 123]  NS| MS 
|___ Boeufhaché surgelé | 732 J zo) es) eet za) elt NS| Sl 


Total Charcuterie (4)** 12,4 11,8 11,9 12,6 9,4 14,7 10,8 18,2 19,1 18,2 16,7 
|_Jambon > a RE sep me) no) RT WEE ET 198|) seo] 174 
*Hors gros achats et hors abats 

**Hors saucisses fraîches à cuire et charcuterie de volailles 

***Pour les produits frais et charcuterie uniquement ` Boucherie, volailler, charcuterie-traiteur / Pour les produits surgelés uniquement : Freezer center 
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5. Structure du marché en 2021 
5.1 Données quantitatives par type de produit et par espèce 
5.1.1 Les viandes de boucherie fraîches 


Quantités Sommes 3 Taux de Nombre Niveau Budget Quantités Sommes Part ae 
p F S Prix moyen AS i : E z marché 
achetées dépensées (Elkg) pénétration | d'actes par moyen moyen achetées / | dépensées / valeuron 
(tonnes) (k€) 9 (%) acheteur d'achat (kg) | d'achat (€) acte (kg) acte (€) GMS (%) 
o, 


ndes de boucherie hors élaborés* | 421473 | 5247128 | 24 | 91,1 16,9 | 6,2 | 201,6 , 11,9 | 68,6 
Boeuf* 
2099738 | 177 | 79,0 | ss | 5s8| 93,0 | | 106| es 
| Veau à bouillir braiser | 22295 | 312969 | 140 | 388 | 25 | 23 | 323 | 09 | 128 |S 
| Viande ovine à bouillirbraiser | 5421 | 68182 | 126| 135| 1,9 |  ta| 177| 08| 95 
| Poro frai "| 169460 | 1298818 | 7,7 | 78,6 | 8,1 | 281 57,8 | 09 | 7,2 | 774] 
1114172 | ACL GI Ai Cl 55| 09| 7,0 | Ge 
| Porc frais autres morceaux | 25598 | 184142 | 7,2 | 41,0 | 23| 22| 157| 10| Gë 


|Elabo a indes d ucherie | 307 560 | 3 26 783 | 
Viande hachée fraîche 120 973 1 375 086 


|__ Saucisses fraîches à cuire | 89057 | 818087 | 9,1 | 768| 6.3 | s| 87,0 | 0.6 | 5,9 | "Së 
| Saucisses à gros hachage | 49278 | 457615 | 9,3 | 640 | 47|) 27| 260 | 06 | SB 
| Merguez "| 19073 | 187420 | 9,8 | Baj 29|) 15| |S | 52 | 736) 


Abats de bœuf 11 349 81912 | 7,2 | 20,1 | 2,6 | 20| 14,2 | 08| aal ` wa 
123 680 | 18,2 | 20,4 | al 2| 21,8 | nai 69 | Bal 
,9 


1 
ADA 


Abats de viande ovine 1235 14897 | z| ail 2,6 | os| 99| Dä 8,8 | _ GO 
Abats de porc 46 124 ` Sal eil aal 17] 100o] TI aa 


“Hors gros achats et hors abats 
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5.1.2 Les viandes de volailles fraiches 


Quantités Sommes : Taux de Nombre Niveau Budget Quantités Sommes Part de 
p A E Prix moyen Ress : : à a marché 
achetées dépensées (Elkg) pénétration | d'actes par moyen moyen achetées / | dépensées / valéurėn 
(tonnes) (k€) g (%) acheteur d'achat (kg) | d'achat (€) acte (kg) acte (€) GMS (%) 
(J 


1 988 807 
401 08 
157471 
862 81 
386 45 
MO 58098 | 550 86 
16 66 
533 70 
348 63 
310 62 
138 38 
50 56 
95 11 


ES 


`~ 


157 411 
148 487 
493 56 
404 80 


Saucisses de volailles 9 896 61 15 


= 


ce 
] 


271 | 26 | 23 | 25,6 | 09 | 98 | 25 | 
139]  tées|__ 214) al 18,6 | al aal oz 
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5.1.3 La charcuterie 


Part de 
marché 
valeur en 


Quantités Sommes : Taux de Nombre Niveau Budget Quantités Sommes 

P A z Prix moyen a S S E à 
achetées dépensées (€/kg) pénétration | d'actes par moyen moyen achetées / | dépensées / 
(tonnes) (k€) 9 (%) acheteur d'achat (kg) | d'achat (€) 


666 489 | 7906320 | 11,9 


E 9 | 99,3 | 2,1 | 23,2 5,9 ` 
2 357 254 91,2 


Total Charcuterie** F 
| Pâtés | 


*hors saucisses fraîches à cuire et charcuterie de volailles 


5.1.4 Les viandes surgelées 


Part de 
marché 
valeur en 


Quantités Sommes : Taux de Nombre Niveau Budget Quantités Sommes 

S S F Prix moyen A S i A 
achetées dépensées (€/kg) pénétration | d'actes par moyen moyen achetées / | dépensées / 
(tonnes) (k€) 9 (%) acheteur d'achat (kg) | d'achat (€) acte (kg) acte (€) 


¡Total Viandes surgelées 107 515 | 811 035 | 


| Volailles et lapin surgelés | 24173 | 182349 | 75| 29,7 | 3,2 |  28| 21,5 | 09 | 68 | 531. 
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5.2 Données sociodémographiques par type de produits 


5.2.1 Répartition des achats en volume selon les régions en 2021 
[reson | en [ex [ conan | mom (ron Innen pn | piene 
parisienne 


Répartition de la population frangaise % 100,0 | oul 8,8 | 14,2 | 18,0 | 10,2 | 7,7 | 18,8 | 18,2 


Total Viandes de boucherie fraîches 100,0 10,4 9,4 13,6 12,0 11,3 19,8 15,6 


E andes de boucher nors labores! 1000 00 0 te] 2 EE! | 180] 
| Bou >3>o||oo 100,0 py JI oof tef ons| _ tta[|__  79| 201 1657 
Ve | 1000 | 70) 100! 154] 184] 107] 86] 168] 180] 
| Viande ovine" |" 100,0 | ON | 19,6 | 106| | 15,8 | 226 
Porc frais" | 100,0 | oef oof s| nof 132| 8,7 | 20,7 | 1357 
Deg CO | 24,5 | 4,6 | 6,5 | 10,8 | | 3,6 | 20,3 | 237 
| Elaborés de viandes de boucherie | 100,0 | 112 | 28 13,6 | | Ji 7,8 | 19,6 | 153 
| Saucisses fraîches à cuire | 100,0 | %99| 8,4 | 148] 12,7 | 18,5 | 8,5 | 20,0 | 126 
| Viande hachée fraîche ` 1 100,0 | 12,1 | 9,6 | 18,2 | 12,8 || 7,4 | 18,9 | 174 
| Morceaux demi sel po LI 100,0 |" 8,9 | II |B | 11,8 | 8,2 | 20,3 | 152 
|_Abats de viandes de boucherie | 100,0 | 12| 9,9 | 26 | 107| 78| 19,6 | 158) 


Total us et lapin Hie 100,0 8,9 13,5 12,0 11,7 7,9 18,6 17,6 


eier fraiches hors élaborés 1000 92 SO UE NB taa] Ve 170] 
bind À 1000 | ë or) ë es) 141] 86] | | 226 | 15. 
| Elaborés de volailles | 100,0 | 11,5 | 8,6 | 131 12,1 | JA 7,4 | 184 | 188. 
| Abats de volailles | 100,0 | 46| 7,8 | 133| 11,8 | 18,8 | 28 233| 161 
| Lapin 100,0 | BI os) 13,7 | 14,6 | 12,1 | 80| 15,6 | 183 | 


Total Viandes surgelées 100,0 12,6 10,2 15,1 13,4 10,3 16,5 14,5 

"esche! 1000 E Pa AO 
Volailesetlapin surgelés | 000 | ae 102 ei 125 08 ei 155 Ms] 
Dags de volailles surgelés | 1000 | 148 | 9,0 |  1t40| 149| 1t08| 75| 14,7 | 14,3 | 


Total Charcuterie** 100,0 10,9 10,2 14,7 11,1 21,1 13,3 


100,0 
Autres charcuteries** 1009 | iif 108, 145] toa] 97] 89] —et2| 132] 


*Hors gros achats et hors abats 
**Hors saucisses fraîches à cuire et charcuterie de volailles 
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5.2.2 Répartition des achats en volume selon la classe de revenu du foyer et l'âge de la PRA en 2021 


AGE DE LA 
CLASSE DE Moyenne Moyenne Modeste PERSONNE de 35 De = à 49 De Se à 64 ds vi 65 
REVENU supérieure inférieure RESPONSABLE 
DES ACHATS 


Répartition de la population frangaise % 100,0 | 150| 300 | 40,0 |  tsof 1000 | *08| 26,4 | 25,9 | 69 


Total Viandes de boucherie fraîches 100,0 13,1 28,6 43,7 14,6 100,0 12,0 26,3 31,0 30,7 
| too | 69| 46] 287| 499] 
| 1000 | 10,5 | 2881 33.8 | 298 


Total Volailles et lapin frais 100,0 12,4 27,4 43,1 17,1 100,0 16,5 30,8 28,7 24,0 

|_ Volailles fraîches hors élaborés | 1000 "128 28,1 | 48,2 | 188 
| 1000 | 9,6 | 20,8 | aal 86,3 
L Login 1000 15,7 | 34,5 | 40,3 | 96 


Total Viandes surgelées 100,0 19,2 46,0 28,3 100,0 26,0 42,5 20,3 11,2 


Total Charcuterie** 100,0 11,7 27,8 44,0 16,4 100,0 15,4 29,7 28,6 26,2 
| Autres charcuteries | 1000 |  115| 27,6 | 44| 165] 
*Hors gros achats et hors abats 

**Hors saucisses fraíches á cuire et charcuterie de volailles 
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5.2.3 Répartition des achats en volume selon le cycle de vie en 2021 


Couples Familles Familles SE Familles 
CYCLE DE Jeunes Célibataires | Célibataires| Jeunes up Couples enfant 
Gu A iz fae d'âge SN enfant enfant e enfant 
VIE célibataires |d'âge moyen! séniors couples séniors AE collège/lyc i 
moyen maternelle | primaires ée majeur 


Répartition de la population française % 


Total Viandes de boucherie fraîches 100,0 2,1 6,5 9,2 3,2 21,2 21,1 3,8 7,7 12,5 12,8 
Viandes de boucherie hors élaborés* 
| Bæuf LI two |  18| 6,6 | 100| 29| 222| 226| 32| 69| 113| 124) 
o 96) 


13,6 | 
5 


| Vea | 100,0 1G | 24|  212| 327| 2,1 | 45| 80| 

Dë 

| Pore frait | 100,0 LI z| SIT 8,9 | 27| 280| 205| 26 , 

7 

| Élaborés de viandes de boucherie | 1000 | 2,8 | 6,5 | 7,8 | 4,0 | 197 | 16,1 | 47 15,2 

| Saucisses fraîches à cuire | 100,0 | 20 | il 8,0 | 34| 20,3 | 18,6 | 43 
5 


| 40 | 7 

| 69| 1237 13,6 
| 391 7,7 | Bn 
| er | 15,2 | 141 | 
EE 


14,1 


7 
Viande hachée fraîche | 1000 | 39| 64| 6,8 | 49| 175| 127| 5,8 | 10,9 | 170| 14,7 | 
Morceaux demi sel porc | 1000 | 06} 61) 101| 30| 239| 258| 3,0 | MII 95| 124] 

Abats de viandes de boucherie | 1000 | 28s] al GT Al 19,7 [16,1 | 4,7 | 9,7 | 52| 141| 


3,9 
9,7 
9,1 
5,7 


Total Volailles et lapin frais 100,0 3,1 7,3 8,3 4,4 18,6 15,4 48 9,6 14,8 13,8 
| Poulet | 100,0 | 28| 63| 85| | 193| 151| 47| 9,8 | 147| 14.2 | 
Dine L 100,0 | 27| 72| 76| 3,9 |  218| 173| 44| 8,0 | 147| 12,8 | 
| Canad (mon | 1s| 6,6 | 9,8 | 3,6 | 282 |  261| 3,1 |  56| 99 | 109 
| Elaborés de volailles | 100,0 | 4,2 | 89| 64 | A8 146| DI 60 | 128 | 181| 1541 
| Lapin 100,0 | og) a 24,8 [34,5 | OI 23| 54| 62] 


Total Viandes surgelées 100,0 3,8 5,4 5,1 5,5 12,1 5,9 7,4 15,2 23,0 16,5 

| Viandes de boucherie surgelées | 100,0 | 3,9 | 5,6 | 48| 59| 18| 5,7 | 783| 14,7 | 23,3 | 170 
| Volailles et lapin surgelés | 100,0 | 3,8 | 50| 58| 42| 13,0 | 68| 81| 17,0 | 221 | 149| 
|__ Panés de volailles surgelés | 100,0 74,4 [74,0 [3,1 [4,9 | 8,7 | 39| 89| 20,9 | 22| 159 


Total Charcuterie** 100,0 2,8 7,7 9,5 4,0 18,9 16,5 4,9 9,4 14,1 12,2 
| Jambon LL 100 | 27| 77| 9,7 | 40| 186| 16,1 | 49| 94| 143| Gel 
| Autres charcuteries** | 1000 | 28| 78| 9,8 | 40| 190| 167| 49| 95| 140| 12.17 
*Hors gros achats et hors abats 

**Hors saucisses fraîches à cuire et charcuterie de volailles 
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6. Focus par espèce 


VIANDE BOVINE 


BILAN D'APPROVISIONNEMENT (en 2021) 


; e Consommation . indiv. 
(en 1 000 tonnes équivalent carcasse) Production Importations Exportations Conso. indiv 
apparente (en kg.ec) 


-0,3% 


FranceAgriMer 


VIANDE BOVINE, VEAU INCL. 1 433 1 499 


CONSOMMATION DES MÉNAGES À LEUR DOMICILE (EN POIDS NET) 


Prix moyen 
(Ekg) | Évol.(%) 


Valeur Tx de pénétration Part en volume 
Évol. (%) (%) Évol. (pt) (%) Évol. (pt) 


Qtés achetées 
(tonnes) | Évol. (%) (K€) 


VIANDE BOVINE FRAICHE pal” sl sosa] alamo!” e” del sal e 1 


PIECES DE BŒUF 

Viande a griller, rótir 

dont faux-filet de bœuf 
dont steak de bœuf à griller 
Viande à bouillir, braiser 
dont bœuf bourguignon 


88 7 
JABATS DE BŒUF FRAIS | 722| 1,8] 11349] 34] 81912] 12 


JBŒUF HACHÉ FRAIS | 1483) 2,0] 95526) -3,5] 1129 723] 3 77.5] -07| 3048] 


1,7 
0,9 
-0,2 

0,4 
1,1 

1,2 


2,5 
1,2 
43 
4,0 
A0 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


VIANDE BOVINE : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 
Volume en tonnes (barres) ms 2020 =m 2021 —a— 2020 —e— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
35 000 + + 16,0 
30 000 + y 14,0 
+ 12,0 
25000 + 
+ 10,0 
20 000 + 
+ 8,0 
15 000 + 
+ 6,0 
10 000 + d ag 
5000 + + 2,0 
0 | | | | | | | | | | | 0,0 
janv. fév. mars avril mai juin juil. août sept. oct. nov. déc. 
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FAUX FILET DE BŒUF : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 

Volume en tonnes (barres) ma 2020 =m 2021 —a— 2020 —e— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
1600 + 7 25,0 

1400 + 
+ 20,0 

1200 + 
1000 + + 15,0 

800 + 
600 + + 10,0 

400 + 
+ 5,0 

200 + 
0 0,0 

janv. fév. mars avril mai juin juil. août sept. oct. nov. déc. 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


FAUX FILET DE BŒUF : 
PART DES CIRCUITS DE DISTRIBUTION (2021) 


Volume Valeur 


m Autres 


m HM + SM 


mEDMP sBoucheries Volaillers 


FAUX FILET DE BCEUF : 
PRIX MOYEN D'ACHAT PAR CIRCUIT (2021) 


24,66 


16,85 18,18 


13,91 


EDMP Boucheries Total 


Volaillers 


HM + SM 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


FAUX FILET DE BŒUF ` 
INDICE VOLUME PAR REGION (2021) 


NORD 
50 


RÉGION 
PARISIENNE 


CENTRE OUEST 


FAUX FILET DE BCEUF : 
INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 


AISEE 
120 


MOYENNE 
SUPERIEURE 


MODESTE 


Y 


MOYENNE 
INFERIEURE 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


FAUX FILET DE BŒUF : 
INDICE VOLUME SELON L'AGE DE LA PERSONNE 
RESPONSABLE DES ACHATS (2021) 


Moins de 35 ans 
150 


De 35 à 49 ans 


65 Ans et plus « 


De 50 à 64 ans 


FAUX FILET DE BŒUF : | 
INDICE VOLUME SELON LA PRESENCE D'ENFANTS (2021) 


AVEC ENFANTS 
150 


SANS ENFANT NI 


ADO dont enfants <5 ans 


dont enfants 6-10 
ans 


dont enfants 20-24 
ans 


dont enfants 11-15 


ans ans 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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STEAK DE BŒUF À GRILLER 


STEAK DE BŒUF À GRILLER : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 


Volume en tonnes (barres) 


pza 2020 on 2021 —A4— 2020 —— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
5000 + + 18,0 
4 500 + p 16,0 
4 000 + | 440 
3500 + | 420 

3 000 + 
+ 10,0 

2 500 + 
+ 8,0 

2 000 + 
1 500 + p 60 
1000 + + 4,0 
500 + + 2,0 
0 | 0,0 

janv. fév. mars avril mai juin juil. août sept. oct. nov. déc. 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


S STEAK DE BCEUF A GRILLER : 
STEAK DE BŒUF A GRILLER : PRIX MOYEN D'ACHAT PAR CIRCUIT (2021) 
PART DES CIRCUITS DE DISTRIBUTION (2021) ekg 

17,02 


18,0 - 
16,0 + 14,43 14,37 Es 
14,0 
12,0 + 
10,0 + 
8,0 | 
6,0 - 
4,0 | 
2,0 - 
E Volume 4,5% Valeur 0,0 


HM + SM EDMP Autres Total 
mHM + SM m EDMP = Boucheries Volaillers = Autres 
FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
STEAK DE BŒUF À GRILLER : a 
INDICE VOLUME PAR REGION (2021) STEAK DE BCEUF A GRILLER : 
INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 
AISEE 
120 
1 
30 
60 
RÉGION MOYENNE 
PARISIENNE MODESTE Gë SUPERIEURE 
OUEST 
MOYENNE 
CENTRE OUEST INFERIEURE 
FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
À . STEAK DE BŒUF À GRILLER : 
mr KE ELONI AC ne LA PERSONNE INDICE VOLUME SELON LA PRÉSENCE D'ENFANTS (2021) 
RESPONSABLE DES ACHATS (2021) AVEC ENFANTS 
Moins de 35 ans ee 
SANS n Al Ni dont enfants <5 ans 
65 Ans et plus De 35 à 49 ans dont enfants 20-24 dont enfants 6-10 
ans ans 
+ fy 
dont enfants 16-19 dont enfants 11-15 
ans ans 
De 50 à 64 ans 
FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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BŒUF BOURGUIGNON 


BŒUF BOURGUIGNON : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 


Volume en tonnes (barres) 


pa 2020 x 2021 —À— 2020 —e 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
3 000 + + 10,0 
+ 9,0 
2 500 + + 8,0 
2 000 + Vor 
+ 6,0 
1500 + + 5,0 
+ 4,0 
1000 + 1 30 
500 + ins 
+ 1,0 
0 t | | | | t | t t | | 0,0 
janv. fév. mars avril mai juin juil. aoút sept. oct. nov. déc. 
FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
BCEUF BOURGUIGNON : 
BŒUF BOURGUIGNON : PRIX MOYEN D'ACHAT PAR CIRCUIT (2021) 
PART DES CIRCUITS DE DISTRIBUTION (2021) 
€/kg 
18,0 - 17,02 
16,0 | 14,43 15,39 
14,0 4 
12,0 - 
10,0 - 
8,0 4 
6,0 4 
4,0 4 
2,0 4 
Volume Val | 
aleur 0.0 - 
HM + SM Boucheries Volaillers Total 
mHM+SM  mBoucheries Volaillers = Autres 
FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
BŒUF BOURGUIGNON : 
INDICE VOLUME PAR RÉGION (2021) BŒUF BOURGUIGNON : 
INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 
AISÉE 
120 
SUD OUEST 
RÉGION MOYENNE 
SUD EST PARISIENNE ld SUPÉRIEURE 
CENTRE EST OUEST 
MOYENNE 
CENTRE OUEST INFÉRIEURE 
FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


Seu BCEUF BOURGUIGNON : 
BŒUF BOURGUIGNON : - ' 
INDICE VOLUME SELON L'AGE DE LA INDICE VOLUME SELON LA PRESENCE D'ENFANTS (2021) 


(oi) RESPONSABLE DES ACHATS AVES ENFANTS 


Moins de 35 ans 


150 SANS ENFANT NI 
ADO 
0 
JO 


dont enfants <5 ans 


65 Ans et plus De 35 a 49 ans dont enfants 20-24 dont enfants 6-10 
ans | ans 
ÈS 
dont enfants 16-19. dont enfants 11-15 
ans ans 


De 50 à 64 ans 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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STEAK HACHÉ FRAIS : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 


Volume en tonnes (barres) 2020 


12000 + 


10 000 + 


8 000 + 


6 000 + 


4 000 + 


2 000 + 


um 2021 


—4— 2020 Prix moyen en €/kg (courbes) 


+ 14,0 


—e 2021 


janv. mars avril 


+ 12,0 
+ 10,0 
+ 8,0 
+ 6,0 
+ 4,0 
+ 2,0 
0 0,0 
juin juil. 


aoút sept. 


STEAK HACHÉ FRAIS : PART DES CIRCUITS DE DISTRIBUTION 
(2021) 


Valeur 


m HM + SM mEDMP = Boucheries Volaillers = Autres 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


STEAK HACHÉ FRAIS : PRIX MOYEN D'ACHAT PAR CIRCUIT 
(2021) 


€/kg 
14,0 - 


12,0 - 
10,0 + 
8,0 4 
6,0 - 
4,0 - 
2,0 + 
0,0 


11,90 


11,61 11,83 


11 


EDMP Boucheries Total 
Volaillers 


HM + SM 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


STEAK HACHÉ FRAIS : : 
INDICE VOLUME PAR REGION (2021) 


REGION 


SUD EST PARISIENNE 


CENTRE OUEST 


STEAK HACHÉ FRAIS : 
INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 


AISÉE 
120 


MOYENNE 


MODESTE SUPÉRIEURE 


MOYENNE 
INFERIEURE 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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STEAK HACHÉ FRAIS : 
INDICE VOLUME SELON L'AGE DE L 
PERSONNE RESPONSABLE DES ACHATS (2021) 


Moins de 35 ans 
150 


De 35 à 49 ans 


65 Ans et plus 


De 50 à 64 ans 


STEAK HACHÉ FRAIS : , 
INDICE VOLUME SELON LA PRESENCE D'ENFANTS (2021) 


AVEG ENFANTS 


SANS ENFANT NI 


ADO dont enfants <5 ans 


dont enfants 20-24 
ans 


dont enfants 6-10 
ans 


dont enfants 16-19, dont enfants 11-15 
ans ans 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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>Focus par espèce 


France< 


VIANDE DE VEAU 


BILAN D'APPROVISIONNEMENT (en 2021) 


Consommation 
(en 1 000 tonnes équivalent carcasse) Production Importations A Conso. indiv. 
Laa ara pparente (en = ec) 


VIANDE BOVINE, VEAU INCLUS 1433 | 1449 03% | 222 | 


FranceAgriMer 


CONSOMMATION DES MÉNAGES Á LEUR DOMICILE (EN POIDS NET) 


Prix moyen Qtés achetées ur Tx de pénétration Part en volume 
(€lkg) Evol. (%) | (tonnes) | Evol. (%) Évol. (%) (%) Évol. (pt) (%) Évol. (pt) 
CE E a 


PIECES DE VEAU 762 930 
Viande a griller, rótir 415 754 


dont escalope de veau 159 306 


dont cóte de veau 106 914 
Viande à bouillir, braiser 312 969 
dont sauté de veau pour blanquette 


ABATS DE VEAU FRAIS 1823] 
VEAU HACHÉ FRAIS | 15,04] 


FranceAgriMer d'apres Kantar Worldpanel 


VIANDE DE VEAU : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 

Volume en tonnes (barres) === 2020 =m 2021 —4— 2020 —— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
8 000 + + 18,0 
7 000 + + 16,0 
6 000 + | ae 
+ 12,0 

5000 + 
+ 10,0 

4000 + 
+ 8,0 

3000 + 
+ 6,0 
2000 + lao 
1000 + + 2,0 
0 0,0 

janv. fév. mars avril juin juil. août sept. oct. nov. déc. 
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>France 


ESCALOPE DE VEAU 


Focus par espèce< 


ESCALOPE DE VEAU : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 


Volume en tonnes (barres) 


ma 2020 == 2021 —4— 2020 —+— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 

1000 + 7 25,0 
900 + 

800 + + 20,0 
700 + 

600 + + 15,0 
500 + 

400 + + 10,0 
300 + 

200 + + 5,0 
100 + 

0 0,0 

janv. fév. mars avril mai juin juil. août sept. oct. nov. déc. 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


ESCALOPE DE VEAU : 
PART DES CIRCUITS DE DISTRIBUTION (2021) 


11% Volume 1,0% Valeur 
mHM+SM mEDMP sBoucheries Volaillers = Autres 


ESCALOPE DE VEAU : 

PRIX MOYEN D'ACHAT PAR CIRCUIT (2021) 
€/kg 

25,0 - 23,72 


20,51 


18,45 18,40 


20,0 5 
15,0 4 
10,0 4 


5,0 4 


0,0 + 


HM + SM EDMP Boucheries Total 


Volaillers 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


FranceAgriMer d'apres Kantar Worldpanel 


ESCALOPE DE VEAU: ` 
INDICE VOLUME PAR REGION (2021) 


NORD 
0 


\ RÉGION 


/ PARISIENNE 


CENTRE OUEST 


ESCALOPE DE VEAU : 
INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 


AISÉE 
120 


MOYENNE 
MODESTE Fe SUPÉRIEURE 
MOYENNE 
INFÉRIEURE 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


ESCALOPE DE VEAU : 
INDICE VOLUME SELON L'AGE DE LA PERSONNE 
RESPONSABLE DES ACHATS (2021) 


Moins de 35 ans 
150 


65 Ans et plus De 35 à 49 ans 


/ 


De 50 à 64 ans 


ESCALOPE DE VEAU : | 
INDICE VOLUME SELON LA PRÉSENCE D'ENFANTS (2021) 


AVEC ENFANTS 
150 


ae 


SANS ENFANT NI ee 
ADO l 


~> dont enfants <5 ans 


\ 


\ dont enfants 6-10 


dont enfants 20-24 / k 
a ans 


ans 


dont enfants 11-15 
ans 


dont enfants 16-19 
ans 


FranceAgriMer d'aprés Kantar Worldpanel 
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>Focus par espèce 


France< 


CÓTE DE VEAU 


CÓTE DE VEAU : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 


Volume en tonnes (barres) 


pa 2020 mmm 2021 —4— 2020 —o 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
700 + y 25,0 
600 + 
+ 20,0 
500 + 
400 + + 15,0 
300 + + 10,0 
200 + 
+ 5,0 
100 + 
0 d | d 0,0 


janv. fév. mars avril mai juin juil. août sept. oct. nov. déc. 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


À CÔTE DE VEAU : PRIX MOYEN D'ACHAT PAR CIRCUIT (2021) 
CÔTE DE VEAU : PART DES CIRCUITS DE DISTRIBUTION (2021) 
€/kg 
25,0 - 
20,29 
20,0 - 17, 
16,42 & 
15,0 - 
10,0 - 
5,0 4 
Volume Valeur 0,0 + d 
HM + SM Boucheries Volaillers Total 
mHM + SM m Boucheries Volaillers = Autres 
FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
CÔTE DE VEAU : , CÔTE DE VEAU : 
INDICE VOLUME PAR REGION (2021) INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 
NORD AISÉE 
150 120 
SUD QUEST EST 1 
80 
/ \ RÉGION Es Ce MOYENNE 
SUDESI \ 7 PARISIENNE MODESTE SUPÉRIEURE 
CENTRE EST OUEST 
CENTRE OUEST MOYENNE 
INFERIEURE 
FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
CÔTE DE VEAU : CÔTE DE VEAU : : 
INDICE VOLUME SELON L'AGE DE LA PERSONNE INDICE VOLUME SELON LA PRESENCE D'ENFANTS 
RESPONSABLE DES ACHATS (2021) (2021) 


AVEC ENFANTS 
150 


Moins de 35 ans 
150 


SANS ENFANT NI 
0 ADO / 


dont enfants <5 ans 
\ 


50 


65 Ans et plus De 35 à 49 ans 


\ 
\ dont enfants 6-10 
ans 


dont enfants 20-24 | 
ans 


dont enfants 16-19 dont enfants 11-15 
ans ans 


De 50 a 64 ans 


FranceAgriMer d'aprés Kantar Worldpanel FranceAgriMer d'aprés Kantar Worldpanel 
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>France 


SAUTÉ DE VEAU POUR BLANQUETTE 


Focus par espèce< 


SAUTÉ DE VEAU POUR BLANQUETTE : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 


Volume en tonnes (barres) === 2020 
2 000 + 
1 800 + 
1 600 + 
1400 + 
1200 + 
1 000 + 


800 + 


DN] 
o 
o 
VU 
t 


=m 2021 


—4— 2020 —o 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 


7 16,0 


+ 14,0 


janv. fév. mars avril mai juin 


+ 12,0 
+ 10,0 
+ 8,0 
+ 6,0 
+ 4,0 
+ 2,0 
0,0 
oct. nov. déc. 


juil. août sept. 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


SAUTÉ DE VEAU POUR BLANQUETTE : PART DES CIRCUITS DE 
DISTRIBUTION (2021) 


Volume 


Valeur 


m HM + SM m Boucheries Volaillers m Autres 


SAUTÉ DE VEAU POUR BLANQUETTE : PRIX MOYEN D'ACHAT 


€/kg 


20,0 - 
180 | 17,63 
16,0 - 13,67 
14,0 4 12,34 
12,0 - 
10,0 - 
8,0 - 
6,0 - 
4,0 - 
2,0 - 
0,0 - 7 
HM + SM Boucheries Volaillers Total 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


SAUTÉ DE VEAU POUR BLANQUETTE : 
INDICE VOLUME PAR REGION (2021) 


NORD 
150 


/ 


DEST \ REGION 


/ PARISIENNE 
/ 


CENTRE OUEST 


SAUTE DE VEAU POUR BLANQUETTE : 
INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 


AISEE 
120 


MOYENNE 
SUPERIEURE 


MODESTE 


MOYENNE 
INFERIEURE 


FranceAgriMer d'apres Kantar Worldpanel 
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SAUTE DE VEAU POUR BLANQUETTE : 
INDICE VOLUME SELON L'AGE DE LA PERSONNE 
RESPONSABLE DES ACHATS (2021) 


Moins de 35 ans 


150 
100 
65 Ans et plus 7 De 35 à 49 ans 


De 50 à 64 ans 


SAUTÉ DE VEAU POUR BLANQUETTE : 
INDICE VOLUME SELON LA PRÉSENCE D'ENFANTS 
(2021) 


AVEC ENFANTS 
150 


SANS ENFANT NI 
ADO / 


= dont enfants <5 ans 


\ dont enfants 6-10 
ans 


dont enfants 20-24 
ans 


J 


dont enfants 16-19 dont enfants 11-15 
ans ans 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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>Focus par espèce France< 


VIANDE OVINE 


BILAN D'APPROVISIONNEMENT (en 2021) 


Consommation 
(en 1 000 tonnes équivalent carcasse) Production — =e Conso. indiv. 
ee ae pparente (en elena ec) 


VIANDE © VIANDE OVINE | | 155 54% | -5,4% 


i 


CONSOMMATION DES MÉNAGES À LEUR DOMICILE (EN POIDS NET) 


a Prix moyen Qtés achetées Valeur Tx de pénétration | Part en volume 
(Elkg) | Évol.(%) | (tonnes) | Evol. (%) (k€) Évol. (%) (%) Évol. (pt) (%) Évol. (pt) 
VIANDE OVINE FRAÎCHE | 1574| A4 3929| A8 618324 A 20/1000) 
HORSELABORES | 1604] 44] 35428 A mm A sol A8 002 09 
| ARÓTIR/GRILLER | 1693| A Dm A4 mi Au më A0 73M 04 


Cte | 19,01] 28 SI aB) 161053) A4 29 20  216| 00! 
ae 16,01) Jä 4965 -105| 7949| AN 108| A9 126| 28 
_ ABOUILLIR/BRAISER_ | 12,57) 5,0! 5421| A8 68152 12 135] A9  138| 02 
ABATS D'OVINS | 11,66) A0 1235| -264| 14397] 24 AU 14 Au 0,9) 


FranceAgriMer d'apres Kantar Worldpanel 


VIANDE OVINE : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 
Volume en tonnes (barres) =m 2020 =m 2021 —a— 2020 —+— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
7000 - + 18,0 
6 000 + y 160 
+ 14,0 
5000 + 
+ 12,0 
4000 + + 10,0 
3000 + y 8,0 
+ 6,0 
2 000 + 
+ 4,0 
1000 + | 29 
0 0,0 
janv. mars avril juin juil. août sept. oct. nov. déc. 
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>France 


CÓTE AGNEAU/MOUTON 


Focus par espèce < 


CÓTE AGNEAU/MOUTON : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 


Volume en tonnes (barres) 


ma 2020 =m 2021 —4— 2020 —+— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
1200 + 7 25,0 
1000 + + 20,0 
800 + 
+ 15,0 
600 + 
+ 10,0 
400 + 
200 + f 50 
0 H H H H H H H H | H 0,0 
janv. fév. mars avril mai juin juil. août sept. oct. nov. déc. 
FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
CÔTE AGNEAU/MOUTON : CÔTE AGNEAU/MOUTON : 
PART DES CIRCUITS DE DISTRIBUTION (2021) PRIX MOYEN D'ACHAT PAR CIRCUIT (2021) 
€/kg 
25,0 - 
20,71 20,31 
20,0 | 18,12 19,01 
15,0 - 
10,0 - 
5,0 - 
Volume Valeur 
0,0 r r r 1 
mHM+SM Marches & Foires m Boucheries Volaillers = Autres HM + SM Marches & Boucheries Total 
Foires Volaillers 
FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
CÓTE AGNEAU/MOUTON : x 
INDICE VOLUME PAR RÉGION (2021) COTE AGNEAU/MOUTON : 
INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 
AISÉE 
140 
SUD OUEST ~~, EST 
/ A * 
L \ REGION MODESTE < MOYENNE 
SUD EST k J PARISIENNE SUPERIEURE 
d 
CENTRE EST OUEST 
q MOYENNE 
CENTRE OUEST INFÉRIEURE 
FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
COTE AGNEAU/MOUTON : CÓTE AGNEAU/MOUTON : 


INDICE VOLUME SELON L'AGE DE LA PERSONNE 
RESPONSABLE DES ACHATS (2021) 


Moins de 35 ans 
150 


0 


Be N 
De 35 à 49 ans 


65 Ans et plus 


De 50 à 64 ans 


INDICE VOLUME SELON LA PRÉSENCE D'ENFANTS (2021) 
AVEC ENFANTS 
150 


SANS ENFANT NI ` 


ADO y à dont enfants <5 ans 


| dont enfants 6-10 
ans 


dont enfants 20-24 | 
ans 


dont enfants 16-19. dont enfants 11-15 
ans ans 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


FranceAgriMer d'apres Kantar Worldpanel 
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>Focus par espèce 


GIGOT AGNEAU/MOUTON 


France< 


GIGOT AGNEAU/MOUTON : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 


Volume en tonnes (barres) 


pa 2020 mmm 2021 —4— 2020 —e— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 

3 000 + + 20,0 

+ 18,0 

2500 + + 16,0 

2.000 + KE 

+ 12,0 

1500 + + 10,0 

+ 8,0 

1000 + | 60 
+ 4 

500 + D 

+ 2,0 

0 + + + H H 4 i i + H H 0,0 


janv. fév. mars avril mai juin 


juil. août sept. oct. nov. déc. 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


GIGOT AGNEAU/MOUTON : PART DES CIRCUITS DE 
DISTRIBUTION (2021) 


GIGOT AGNEAU/MOUTON : PRIX MOYEN D'ACHAT 
PAR CIRCUIT (2021) 


€/kg 
25,0 - 
19,57 
20,0 + 
16,28 
14,85 
15,0 - 13,18 
10,0 - 
5,0 4 
Volume Valeur 00 | 
HM + SM EDMP Boucheries Total 
mHM + SM mEDMP m Boucheries Volaillers Autres Volaillers 
FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
GIGOT AGNEAU/MOUTON : 
INDICE VOLUME PAR REGION (2021) GIGOT AGNEAU/MOUTON : 
INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 
NORD AISÉE 
150 
SUD OUEST. O EST 
/ MOYENNE 
/ RÉGION Z À 
SUD EST © 7 PARISIENNE MODESTE SUPÉRIEURE 
\ / 
CENTRE EST“ QUEST 
O MOYENNE 
CENTRE OUEST INFÉRIEURE 


FranceAgriMer d'apres Kantar Worldpanel 
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GIGOT AGNEAU/MOUTON : 
INDICE VOLUME SELON L'AGE DE LA PERSONNE 
RESPONSABLE DES ACHATS (2021) 


Moins de 35 ans 


150 
0 
st 
65 Ans et plus 


De 35 à 49 ans 


De 50 à 64 ans 


GIGOT AGNEAU/MOUTON : ` 
INDICE VOLUME SELON LA PRÉSENCE D'ENFANTS (2021) 


AVEC ENFANTS 
150 


SANS ENFANT NI, 
ADO x 


ans ans 


ans ans 


FranceAgriMer d'aprés Kantar Worldpanel 
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>France 


ÉPAULE AGNEAU/MOUTON 


Focus par espèce < 


ÉPAULE AGNEAU/MOUTON : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 


Volume en tonnes (barres) 


1 000 
900 
800 
700 
600 
500 
400 


pa 2020 


=m 2021 


—4— 2020 


—+— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 


7 20,0 
+ 18,0 
16,0 
+ 14,0 
+ 12,0 
+ 10,0 


4,0 
2,0 


janv. 


fév 


mars 


avril mai juin 


0,0 


| : 
nov. déc. 


juil. août sept. oct. 


ÉPAULE AGNEAU/MOUTON : PART DES CIRCUITS DE 
DISTRIBUTION (2021) 


6,0 
FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


ÉPAULE AGNEAU/MOUTON : PRIX MOYEN D'ACHAT PAR 
CIRCUIT (2021) 


€/kg 
20,0 - 
? 17,47 
18,0 - 16,01 
16,0 - 14,83 
14,0 4 
12,0 4 
10,0 - 
8,0 - 
6,0 4 
4,0 4 
Volume Valeur 2,0 | 
0,0 + r 1 
mHM + SM m Boucheries Volaillers m Autres HM 45M Boucheries Volaillers Total 
FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
ÉPAULE AGNEAU/MOUTON : | 
INDICE VOLUME PAR REGION (2021) ÉPAULE AGNEAU/MOUTON : 
INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 
NORD ; 
mm, QUE 
SUD QUEST, “SS EST 1 
/ 1001 \ 
d Ø \ 30 | 
\ 
\ RÉGION ge MOYENNE 
/ ENE MODESTE SUPERIEURE 
/ 
/ 
/ 
/ 
_ QUEST 
bes MOYENNE 
CENTRE OUEST INFÉRIEURE 
FranceAgriMer d'apres Kantar Worldpanel FranceAgriMer d'apres Kantar Worldpanel 
ÉPAULE AGNEAU/MOUTON : ÉPAULE AGNEAU/MOUTON : 


INDICE VOLUME SELON L'AGE DE LA PERSONNE 
RESPONSABLE DES ACHATS (2021) 


Moins de 35 ans 
150 


65 Ans et plus 


De 35 à 49 ans 


De 50 à 64 ans 


INDICE VOLUME SELON LA PRÉSENCE D'ENFANTS (2021) 
ge ENFANTS 


SANS ENFANT NI p dd 
ADO / 


dont enfants 20-24 / 


ans ans 


dont enfants 16-19. 


ans ans 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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>Focus par espèce 


France< 


PORC 


BILAN D'APPROVISIONNEMENT (en 2021) 


Consommation 
(en 1 000 tonnes équivalent carcasse) Production Bee —— Conso. indiv. 
Saa pparente (en PER ec) 


PORC y compris transformé 2 257 2 | 2124 03% | 0,3% | 316 | ,6 


FranceAgriMer 


CONSOMMATION DES MÉNAGES À LEUR DOMICILE (EN POIDS NET) 


Prix moyen Qtés achetées Valeur Tx de pénétration Part en volume 
E Évol. e (tonnes) | Evol. (%) (k€) Évol. err Se Évol. AER Ee Évol. MER 


PORC FRAIS | um -22| men -65 1850526,  -86 


PORC FRAIS 
HORS ABAT ET GROS ACHATS 7, 169 a 78, d 71 5 


eene [18] ss) 80 02 ee al as 


* saucisses fraîches hors merguez FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


PORC FRAIS : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 

Volume en tonnes (barres) pa 2020 =m 2021 —4— 2020 —+— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
30 000 + + 10,0 
+ 9,0 
25 000 + Kë 
20 000 + y 
+ 6,0 
15000 + + 5,0 
+ 4,0 
10 000 + | 30 
5000 + TZ 
+ 1,0 
0 | 0,0 

janv. mars avril juin juil. août sept. oct. 
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>France 


PORC FRAIS HORS SAUCISSERIE 


Focus par espèce< 


PORC FRAIS HAHGA* : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 


Volume en tonnes (barres) 


ma 2020 mmm 2021 —#— 2020 —+— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
20 000 + 7 9,0 
18000 + + 8,0 
16 000 + | 70 
14000 + | 60 

12000 + 
+ 5,0 

10 000 + 
+ 4,0 

8 000 + 
6 000 f 30 
4000 + 7 2,0 
2000 + + 1,0 
0 0,0 

janv. fév. mars avril mai juin juil. août sept. oct. nov. déc. 


* Hors abat et hors gros achat 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


PORC FRAIS HAHGA* : 
PART DES CIRCUITS DE DISTRIBUTION (2021) 


3% 


Volume Valeur 


mHM + SM mEDMP 2 Boucheries Volaillers : Marchés et Foires = Autres 


PORC FRAIS HAHGA* : 
PRIX MOYEN D'ACHAT PAR CIRCUIT (2021) 


€/kg 
14,0 - 12,36 
12,0 4 
10,0 - 
7,66 
8,0 4 6,74 7,22 
6,0 - 
4,0 - 
2,0 4 
0,0 r r r - 1 
HM + SM EDMP Boucheries Marchés et Total 
Volaillers Foires 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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PORC FRAIS HAHGA* ` 
INDICE VOLUME PAR RÉGION (2021) 


NORD 
50 
SUD OUEST. 400 EST 
RÉGION 
SUD EST PARISIENNE 
CENTRE EST OUEST 
CENTRE OUEST 


PORC FRAIS HAHGA* : 
INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 


AISÉE 
120 


MOYENNE 


MORESTE SUPÉRIEURE 


MOYENNE 
INFERIEURE 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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PORC FRAIS HAHGA* : 
INDICE VOLUME SELON L'AGE DE LA PERSONNE 
RESPONSABLE DES ACHATS (2021) 


Moins de 35 ans 
150 
Ki 


BO 


65 Ans et plus De 35 à 49 ans 


De 50 a 64 ans 


PORC FRAIS HAHGA* : 2 
INDICE VOLUME SELON LA PRESENCE D'ENFANTS (2021) 


AVEC ENFANTS 
150 


ADO dont enfants <5 ans 


` dont enfants 6-10 


ans ans 


ans ans 


FranceAgriMer d'aprés Kantar Worldpanel 
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>Focus par espèce 


SAUCISSERIE FRAÎCHE DE PORC 


France< 


SAUCISSERIE FRAÎCHE : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 


Volume en tonnes (barres) 


pa 2020 mmm 2021 —A— 2020 —e 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
8000 + + 12,0 
7000 + 
+ 10,0 
6000 + 
+ 8,0 
5 000 + 
4000 + 7 6,0 
3 000 + 
+ 4,0 
2000 + 
+ 2,0 
1 000 + 
0 | | | | | | | | | | | 0,0 
janv. fév. mars avril mai juin juil. août sept. oct. nov. déc. 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


SAUCISSERIE FRAÎCHE : PART DES CIRCUITS DE 
DISTRIBUTION (2021) 


Valeur 


Volume 


SHM + SM mEDMP 8 Boucheries Volaillers : Marchés et Foires ` Autres 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


SAUCISSERIE FRAÎCHE : PRIX MOYEN D'ACHAT PAR CIRCUIT 
(2021) 

€/kg 
14,0 - 


12.0 | 
10,0 | 
8,0 | 
6,0 | 
40 | 
2,0 | 
0,0 


11,96 12,47 


9,05 9,29 
l ` 


HM + SM EDMP Boucheries Marchés et Total 
Volaillers Foires 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


SAUCISSERIE FRAÎCHE : 
INDICE VOLUME PAR RÉGION (2021) 


NORD 
150 
SUD OUEST. ¿09 EST 
RÉGION 
SUD EST PARISIENNE 
CENTRE EST OUEST 
CENTRE OUEST 


SAUCISSERIE FRAÎCHE : 


INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 
AISEE 
120 


100 


MOYENNE 
SUPERIEURE 


MODESTE 


MOYENNE 


INFERIEURE 


FranceAgriMer d'aprés Kantar Worldpanel 
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SAUCISSERIE FRAICHE : 
INDICE VOLUME SELON L'AGE DE LA PERSONNE 


RESPONSABLE DES ACHATS (2071) 
Mons de 35 ans 


De 35 à 49 ans 


65 Ans et plus 


De 50 à 64 ans 


SAUCISSERIE FRAÎCHE : | 
INDICE VOLUME SELON LA PRÉSENCE D'ENFANTS (2021) 
AVEC ENFANTS 


SANS ENFANT NI 
ADO f 


dont enfants <5 ans 


À dont enfants 6-10 


dont enfants 20.24 — 
b ans 


ans 


dont enfants 11-15 
ans 


dont enfants 16-19. 
ans 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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LES DONNÉES de FranceAgriMer 2021 / VIANDES. /53 


>Focus par espèce 


France< 


CHARCUTERIE (HORS JAMBON) 


CONSOMMATION DES MÉNAGES Á LEUR DOMICILE (EN POIDS NET) 


A Prix moyen Qtés achetées Valeur Tx de pénétration Part en volume 
(Elkg) | Evol.(%) | (tonnes) | Evol. (%) (k€) Évol. (%) (%) Évol. (pt) (%) Évol. (pt) 

CHARCUTERIE | ea E See 47) aa JA o 
vendu en libre-service 
vendu à la coupe 1286| Awam -68| 1954777| an wa A8 28| 03 

CHARCUTERIE HORS SAUC. | wn  15| 447310)  -48| 4818038 A4 DI -03|  760| ` Oé 
Rillettes 
Lardons, poitrine, bacon 948| 08| 90719, An 859676} -52| 90,1) A9 "24 A1 
Patés 1018| 27| 52069) A4 529806] -28| DU -13] 8.8] 00 
Boudins 
Andouilles | 14,20] Il 9129] -61| 129620] 55| 297| 29  16| 00 
Saucissons secs et salamis | 239 06| 76911  -24| 1094453) 1,8) mä 0,2) DU 0,4! 
Saucissons cuits ou a cuire 
Saucisses a pate fine 652]  -13| 53098) A4 346112) Al 735 05] 90 0% 
Saucisses à gros hachage | 977] A8 91616 28 895208]  -101]  8t2| -06| Gë Aë 
Charcuterie de volaille 1040| -23| 49464  -43| 514492] 6.5] 664 Aë  84| 01 
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CHARCUTERIE : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 
Volume en tonnes (barres) ma 2020 =m 2021 —a— 2020 —e— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
70 000 + + 12,0 
60 000 + + 10,0 
50 000 + 
+ 8,0 
40 000 + 
+ 6,0 
30 000 + 
+ 4,0 
20 000 + 
10 000 + 7 20 
0 0,0 
janv. mars avril juin juil. août sept. C. 


LES DONNÉES de FranceAgriMer 2021 / VIANDES. /55 


>France 


RILLETTES 


Focus par espèce< 


RILLETTES : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 


Volume en tonnes (barres) 


pa 2020 mm 2021 —+— 2020 —+— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
2 500 + y 12,0 
2 000 + que 
+ 8,0 
1500 + 
+ 6,0 
1000 + 
+ 4,0 
500 + L20 
0 I | | | I | | | | | + 0,0 
janv. fév. mars avril mai juin juil. août sept. oct. nov. déc. 
FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
RILLETTES : 
RILLETTES : PRIX MOYEN D'ACHAT PAR CIRCUIT (2021) 
PART DES CIRCUITS DE DISTRIBUTION (2021) ekg 
20,0 - 18,56 
18,0 - 
16,0 - 
14,0 - 
12,0 - 
9,55 9,73 
10,0 
8,0 - 6,34 
6,0 4 
4,0 - 
Volume Valeur 2,0 - 
0,0 1 r 1 
mHypers+Supers Mag mEdmp m Boucheries Volaillers Autres Hypers+Supers Edmp Boucheries Total Distribution 
Mag Volaillers 
FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
RILLETTES : 
A RILLETTES : 
INDICE VOLUME PAR RÉGION (2021) INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 
NORD S 
am EH 
Deg Ee 
SUD OUEST, 150. SC A 
/ Y<t00- \ 
/ = \ 
/ À 
/ \ RÉGION MODESTE MOYENNE 
SUD EST Ç \ PARISIENNE SUPÉRIEURE 
/ 
/ 
\ \ / 
\ / 
CENTRE EST" — ~ OUEST 
A MOYENNE 
CENTRE OUEST INFÉRIEURE 
FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel FranceAgriMer d'apres Kantar Worldpanel 
RILLETTES : RILLETTES : 


INDICE VOLUME SELON L'AGE DE LA PERSONNE 
RESPONSABLE DES ACHATS (2021) 


Moins de 35 ans 


65 Ans et plus 


De 35 a 49 ans 


/ 


De 50 à 64 ans 


INDICE VOLUME SELON LA PRÉSENCE D'ENFANTS (2021) 


AVEC ENFANTS 
150 


SANS ENFANT NI 
ADO UE 


Î 
dont enfants 20-24 / 


ans ans 


dont enfants 16-19. 
ans 


dont enfants 11-15 
ans 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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56/ La consommation de produits carnés en 2021 > ÉDITION septembre 2022. © FranceAgriMer 


>Focus par espèce 


LARDONS, POITRINE ET BACON 


France< 


LARDONS, POITRINE ET BACON : SAISONNALITÉ DE LA 


mars juin 


janv. 


Volume en tonnes (barres) =m 2020 mmm 2021 —2— 2020 —+— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
12000 + y 12,0 
10 000 + + 10,0 

8 000 + 7 8,0 

6 000 + + 6,0 

4000 + + 4,0 

2 000 + + 2,0 

0 H H H H H 0,0 
avril juil. août sept. oct. nov déc 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


LARDONS, POITRINE ET BACON : PART DES 
CIRCUITS DE DISTRIBUTION (2021) 


Volume Valeur 


mHypers+Supers Mag mEdmp m Boucheries Volaillers Autres 


LARDONS, POITRINE ET BACON : PRIX MOYEN D'ACHAT 
PAR CIRCUIT (2021) 


€/kg 
16,0 - 14,69 
14,0 - 
12,0 - 
10,0 - 
8,0 - 
6,0 - 
4,0 - 
2,0 - 
0,0 + 
ddr o Edmp Boucheries Total Distribution 
Volaillers 


FranceAgriMer d'apres Kantar Worldpanel 


FranceAgriMer d'apres Kantar Worldpanel 


LARDONS, POITRINE ET BACON : 
INDICE VOLUME PAR REGION (2021) 


NORD 


\ REGION 
J PARISIENNE 
/ 


CENTRE OUEST 


LARDONS, POITRINE ET BACON : 
INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 


AISÉE 


MOYENNE 


MODESTE SUPÉRIEURE 


MOYENNE 
INFÉRIEURE 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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LARDONS, POITRINE ET BACON : 
INDICE VOLUME SELON L'AGE DE LA PERSONNE 
RESPONSABLE DES ACHATS (2021) 


Moins de 35 ans 


LARDONS, POITRINE ET BACON : 
INDICE VOLUME SELON LA PRÉSENCE D'ENFANTS (2021) 


AVEC ENFANTS 
150 


SANS ENFANT NI — 
ADO | 


\ 
\ 


De 35 a 49 ans 


65 Ans et plus 


N 


De 50 à 64 ans 


dont enfants 20-24 L 
ans 


dont enfants 16-19 
ans 


\ dont enfants 6-10 
ans 


dont enfants 11-15 
ans 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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LES DONNÉES de FranceAgriMer 2021 / VIANDES. /57 


>France 


PÂTÉS 


Focus par espèce< 


PÂTÉS : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 


Volume en tonnes (barres) pa 2020 =m 2021 —+— 2020 —— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
7 000 + + 12,0 
6000 + + 10,0 
5000 + 
+ 8,0 
4000 + 
+ 6,0 
3000 + 
+ 40 
2 000 + 
1 000 + y 20 
0 0,0 
janv. fév. mars avril mai juin juil. août sept. oct. nov. déc. 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


PÂTÉS : PART DES CIRCUITS DE DISTRIBUTION (2021) 


PÂTÉS : PRIX MOYEN D'ACHAT PAR CIRCUIT (2021) 


INDICE VOLUME PAR RÉGION (2021) 


\ RÉGION 
/ PARISIENNE 


il 


CENTRE OUEST 


€/kg 
20,0 - 
18,0 - 17,32 
16,0 - 
14,0 - 
12,0 4 9,69 10,18 
10,0 - 
80 | 7,13 
6,0 - 
4,0 - 
Volume Valeur 2,0 4 
0,0 + r 1 
mHypers+Supers Mag  mEdmp sBoucheries Volaillers Autres Hypers+Supers Edmp Boucheries Total Distribution 
Mag Volaillers 
FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
PÂTÉS : PÂTÉS : 


INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 


AISÉE 
120 


MOYENNE 
SUPÉRIEURE 


MOYENNE 
INFÉRIEURE 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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PÂTÉS : 
INDICE VOLUME SELON L'AGE DE LA PERSONNE 
RESPONSABLE DES ACHATS (2021) 
Moins de 35 ans 
150 


De 35 à 49 ans 


65 Ans et plus 


De 50 à 64 ans 


PÂTÉS : : 
INDICE VOLUME SELON LA PRESENCE D'ENFANTS (2021) 
AVEG ENFANTS 


SANS ENFANT NI 
ADO / 


\ dont enfants 6-10 


dont enfants 20-24 / 
\ ans 


ans 


dont enfants 11-15 
ans 


dont enfants 16-19 
ans 


FranceAgriMer d'aprés Kantar Worldpanel 
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>Focus par espèce 


BOUDINS 


France< 


BOUDINS : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 


Volume en tonnes (barres) 


== 2020 ms 2021 —4— 2020 —— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 

6 000 + + 12,0 
5 000 + + 10,0 
4000 + + 8,0 
3 000 + + 6,0 
2 000 + + 4,0 
mi 1 A naa AA: 
0 0,0 

janv. mars avril juin juil. août sept. déc. 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


BOUDINS : PART DES CIRCUITS DE DISTRIBUTION (2021) 


21,5% 3 
9,4% 


BOUDINS : PRIX MOYEN D'ACHAT PAR CIRCUIT (2021) 


€/kg 
16,0 - 


14,0 - 
12,0 - 
10,0 - 


14,54 


8,0 - 
6,0 - 
4,0 - 
2,0 - 
0,0 + 


Volume Valeur 
mHypers+Supers Mag mEdmp =Boucheries Volaillers = Autres a Edme eve hong Total Distribution 
FranceAgriMer d'aprés Kantar Worldpanel FranceAgriMer d'aprés Kantar Worldpanel 
BOUDINS : ` BOUDINS : 
INDICE VOLUME PAR REGION (2021) INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 
NORD AISÉE 
140 


150 +. 


SUD OUEST, 


/ y RÉGION . MOYENNE 
SUD EST { T PARISIENNE MODESTE SUPÉRIEURE 
\ 
\ 

CENTRE EST“ ~ OUEST 

= MOYENNE 

CENTRE OUEST INFERIEURE 
FranceAgriMer d'aprés Kantar Worldpanel FranceAgriMer d'aprés Kantar Worldpanel 
BOUDINS : 
BOUDINS : 


INDICE VOLUME SELON L'AGE DE LA PERSONNE 
RESPONSABLE DES ACHATS (2021) 


Moins de 35 ans 
200 
150 
100 | 
50 


65 Ans et plus De 35 a 49 ans 


De 50 a 64 ans 


INDICE VOLUME SELON LA PRESENCE D'ENFANTS (2021) 
AVES ENFANTS 


SANS ENFANT NI — TT 


ADO 


dont enfants 20-24 / 


ans 


dont enfants 16-19. 
ans 


ans 


dont enfants 11-15 
ans 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


Franc 
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LES DONNÉES de FranceAgriMer 2021 / VIANDES. /59 


Focus par espèce< 


>France 


SAUCISSONS SECS ET SALAMIS 


SAUCISSONS SECS ET SALAMIS : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 


Volume en tonnes (barres) mms 2020 =m 2021 —»— 2020 —+— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
8 000 + quen 


7 000 + + 14,0 


6 000 
5 000 
4 000 
3 000 
2 000 
1 000 
0 } | } } ` } } } } | } 0,0 


janv. fév. mars avril mai juin juil. août sept. oct. nov. déc. 


y 
| 
=. 
D 
o 


y 
| 
a 
e 
o 


1 
t 
œ 
o 


y 
d 
> 
o 


1 
t 
A 
o 


VU 
t 
N 
o 
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SAUCISSONS SECS ET SALAMIS : 


SAUCISSONS SECS ET SALAMIS : PRIX MOYEN D'ACHAT PAR CIRCUIT (2021) 
PART DES CIRCUITS DE DISTRIBUTION (2021) €lkg 
254 | 21,89 
17,0% 
> 19,4% 20.0 | 
14,4 
150 | 46 14,23 
10,22 
10,0 - 
5,0 - 
Volume Valeur 
0,0 - r 1 
mHypers+Supers Mag mEdmp m Boucheries Volaillers Autres Hypers+Supers Edmp Boucheries Total Distribution 
Mag Volaillers 
FranceAgriMer d'apres Kantar Worldpanel FranceAgriMer d'apres Kantar Worldpanel 
SAUCISSONS SECS ET SALAMIS : 
z SAUCISSONS SECS ET SALAMIS : 
INDICE VOLUME PAR REGION (2021) INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 
AISÉE 
— 120 4 
SCH EST LÀ * 
30 
\ REGION MODESTE ei MOYENNE 
J 7 PARISIENNE SUPERIEURE 
- OUEST 
A MOYENNE 
CENTRE OUEST INFÉRIEURE 
FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel FranceAgriMer d'apres Kantar Worldpanel 


SAUCISSONS SECS ET SALAMIS : 
INDICE VOLUME SELON L'AGE DE LA PERSONNE 
RESPONSABLE DES ACHATS (2021) 


SAUCISSONS SECS ET SALAMIS : 
INDICE VOLUME SELON LA PRESENCE D'ENFANTS (2021) 
AVEC ENFANTS 


Moins de 35 ans be Ss 
i 
SANS ENFANT NI 49 =, dont enfants <5 ans 
ADO J \ 
/ \ 
65 Ans et plus De 35 a 49 ans dont enfants 20-24 l \ dont enfants 6-10 


ans ans 


dont enfants 16-19/— dont enfants 11-15 
ans ans 


De 50 à 64 ans 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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>Focus par espèce 


SAUCISSONS CUITS OU Á CUIRE 


France< 


SAUCISSONS CUITS OU Á CUIRE : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 


Volume en tonnes (barres) ms 2020 =m 2021 


3 500 - 


3 000 + 


—A— 2020 —e 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
+ 10,0 


+ 9,0 
+ 8,0 


y y 
| | 
janv. fév. mars avril mai juin 


2 500 + + 7,0 
2000 + 7 ae 
+ 5,0 

1500 + | 40 
1000 + + 3,0 
+ 2,0 

500 + 

+ 1,0 

0 | | | | | | | | 0,0 

oct. nov. déc. 


juil. août sept. 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


SAUCISSONS CUITS OÙ À CUIRE : 
PART DES CIRCUITS DE DISTRIBUTION (2021) 


16,1% 19,4% 
10,6% 


Volume 


Valeur 


mHypers+Supers Mag mEdmp sBoucheries Volaillers Autres 


SAUCISSONS CUITS OÙ À CUIRE : 
PRIX MOYEN D'ACHAT PAR CIRCUIT (2021) 


€/kg 
16,0 5 14,40 
14,0 4 
12,0 - 
10,0 - 8,22 8,54 
8,0 - 6,17 
6,0 - 
4,0 - 
2,0 4 
0,0 - 7 1 
Hypers+Supers Edmp Boucheries Total Distribution 


Mag Volaillers 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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SAUCISSONS CUITS OU Á CUIRE : 
INDICE VOLUME PAR RÉGION (2021) 


NORD 
150 q 
O EST 
\ 
\ REGION 
J PARISIENNE 
QUEST 


SÉ A 


~~ 


CENTRE OUEST 


SAUCISSONS CUITS OU A CUIRE : 
INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 


Y 


MOYENNE 
SUPERIEURE 


MOYENNE 
INFERIEURE 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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SAUCISSONS CUITS OU Á CUIRE : 
INDICE VOLUME SELON L'AGE DE LA PERSONNE 
RESPONSABLE DES ACHATS (2021) 


Moins de 35 ans 
150 y 


O 


0 


65 Ans et plus De 35 à 49 ans 


De 50 à 64 ans 


SAUCISSONS CUITS OÙ À CUIRE : 
INDICE VOLUME SELON LA PRÉSENCE D'ENFANTS (2021) 


SANS ENFANT NI ~ 
ADO <a 


dont enfants 20-24 / 


ans \ ans 


dont enfants 16-19. dont enfants 11-15 
ans ans 


FranceAgriMer d'aprés Kantar Worldpanel 
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LES DONNEES de FranceAgriMer 2021 / VIANDES. /61 


>France 


SAUCISSES A PÁTE FINE 


Focus par espèce< 


SAUCISSES À PÂTE FINE :SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 


Volume en tonnes (barres) 


ma 2020 us 2021 —A4— 2020 —e— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
6 000 + 7 8,0 
+ 7,0 

5 000 + 
+ 6,0 

4 000 + 
+ 5,0 
3 000 + + 4,0 
+ 3,0 

2 000 + 
+ 20 

1 000 + 
+ 1,0 
0 | | | | | | | | | | 0,0 

janv. fév mars avril mai juin juil. août sept. oct. nov. déc. 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


SAUCISSES À PÂTE FINE : 
PART DES CIRCUITS DE DISTRIBUTION (2021) 


17,8% à 19,8% 


Volume 


Valeur 


mHypers+Supers Mag mEdmp sBoucheries Volaillers Autres 


SAUCISSES À PÂTE FINE : 
PRIX MOYEN D'ACHAT PAR CIRCUIT (2021) 


€/kg 


16,0 - 15,14 

14,0 - 

12,0 - 

10,0 - 

8,0 - 6,56 6,52 

6,0 - 4,34 

4,0 - 

2,0 4 

0,0 - r 1 
Hypers+Supers Edmp Boucheries ` Total Distribution 

Mag Volaillers 


FranceAgriMer d'aprés Kantar Worldpanel 
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SAUCISSES A PATE FINE : 
INDICE VOLUME PAR REGION (2021) 


\ REGION 
J PARISIENNE 
/ 


= | 
CENTRE OUEST 


SAUCISSES À PÂTE FINE : 
INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 


AISÉE 
140 à 


MOYENNE 


MODESTE SUPÉRIEURE 


MOYENNE 
INFERIEURE 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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SAUCISSES À PÂTE FINE : 
INDICE VOLUME SELON L'AGE DE LA PERSONNE 
RESPONSABLE DES ACHATS (2021) 


Moins de 35 ans 


65 Ans et plus De 35 à 49 ans 


De 50 à 64 ans 


SAUCISSES À PÂTE FINE: | 
INDICE VOLUME SELON LA PRÉSENCE D'ENFANTS (2021) 


AVEC ENFANTS 
200 


a 
a 
150 


100 À 
/ | f fo 
dont enfants 20-24 / 
ans d 


dont enfants 18-19/ Adontenfants 11-15 
ans ans 


SANS ENFANT NI 
ADO 


dont enfants 6-10 
ans 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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>Focus par espèce 


France< 


SAUCISSES Á GROS HACHAGE 


SAUCISSES Á GROS HACHAGE : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 


Volume en tonnes (barres) ma 2020 us 2021 —4— 2020 —+— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
14 000 + + 12,0 
12000 + + 10,0 
10 000 + 
+ 8,0 

8000 + 
+ 6,0 

6000 + 
+ 4,0 

4000 + 
2000 + y 20 
0 t t + 0,0 

janv. mars avril mai juin juil. août sept. oct. nov. déc. 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


SAUCISSES À GROS HACHAGE : 


SAUCISSES À GROS HACHAGE : PRIX MOYEN D'ACHAT PAR CIRCUIT (2021) 
PART DES CIRCUITS DE DISTRIBUTION (2021) 


€/kg 

14.0 7 12,08 
21,4% 12,0 + 

9,78 9,77 
10,0 4 
8,0 - 7,14 

18,1% 6,0 | 
4,0 4 
2,0 - 


Volume Valeur 
0,0 - 
mHypers+Supers Mag mEdmp m= Boucheries Volaillers Autres Hypers+Supers Edmp Boucheries Total Distribution 
Mag Volaillers 
FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
SAUCISSES À GROS HACHAGE : SAUCISSES À GROS HACHAGE : 
INDICE VOLUME PAR REGION (2021) INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 
AISÉE 
120 


\ REGION MODESTE MOYENNE 
/ PARISIENNE SUPERIEURE 
/ 
— OUEST 
ia MOYENNE 
CENTRE OUEST INFERIEURE 
FranceAgriMer d'aprés Kantar Worldpanel FranceAgriMer d'aprés Kantar Worldpanel 
SAUCISSES A GROS HACHAGE : 
INDICE VOLUME SELON L'AGE DE LA PERSONNE i 
RESPONSABLE DES ACHATS (2021) SAUCISSES A GROS HACHAGE : 
INDICE VOLUME SELON LA PRÉSENCE D'ENFANTS (2021) 
AVEC ENFANTS 
Moins de 35 ans E Tt 
KS SANSENFANTNI ce 
ADO ont enfants <5 ans 


\ dont enfants 6-10 
ans 


65 Ans et plus De 35 à 49 ans dont enfants 20-24 | 


ans 


dont enfants 16-19 \dont enfants 11-15 
ans ans 


De 50 a 64 ans 


FranceAgriMer d'aprés Kantar Worldpanel FranceAgriMer d'aprés Kantar Worldpanel 
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>France 


CHARCUTERIE DE VOLAILLE 


Focus par espèce< 


CHARCUTERIE DE VOLAILLE : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 


janv. 


Volume en tonnes (barres) pa 2020 mmm 2021 —a— 2020 —+— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 

6 000 + + 12,0 

5000 + + 10,0 
4000 + + 8,0 
3000 + + 6,0 
2000 + + 4,0 
1000 + + 2,0 
0 0,0 

mars avril juin juil. août sept. 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


CHARCUTERIE DE VOLAILLE : 
PART DES CIRCUITS DE DISTRIBUTION (2021) 


18,2% Ch 
12% 17,0% 11% 


Volume Valeur 


mHypers+Supers Mag mEdmp sBoucheries Volaillers Autres 


CHARCUTERIE DE VOLAILLE : 
PRIX MOYEN D'ACHAT PAR CIRCUIT (2021) 
€/kg 
12,0 - 10,82 10,40 


10,0 - 
8,0 - 
6,0 - 
4,0 - 
2,0 - 
0,0 + 


ddr dd Edmp Boucheries Total Distribution 
Volaillers 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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CHARCUTERIE DE VOLAILLE : 
INDICE VOLUME PAR REGION (2021) 


NORD 
200 + 
eg 


SUD QUEST 150 
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\ / 
CENTRE EST | QUEST 
ne 
CENTRE OUEST 


CHARCUTERIE DE VOLAILLE : 
INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 


AISÉE 
140 


d 


MOYENNE 
SUPERIEURE 


MODESTE 


MOYENNE 
INFERIEURE 
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CHARCUTERIE DE VOLAILLE : 
INDICE VOLUME SELON L'AGE DE LA PERSONNE 


Moins de 35 ans 
200 


150 
4 


De 35 a 49 ans 


65 Ans et plus 


De 50 à 64 ans 


CHARCUTERIE DE VOLAILLE : 
INDICE VOLUME SELON LA PRÉSENCE D'ENFANTS (2021) 


AVEC ENFANTS 
150 


SANS ENFANT NI 
ADO 


dont enfants 20-24 / 
ans 


dont enfants 16-19 Y 


ans 


dont enfants 11-15 
ans 
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>Focus par espèce 


France< 


JAMBON 


CONSOMMATION DES MÉNAGES Á LEUR DOMICILE (EN POIDS NET) 


ee Prix moyen Qtés achetées Valeur Tx de pénétration Part en volume 

(Elkg) | Évol.(%) | (tonnes) | Evol. (%) (k€) Évol. (%) (%) Évol. (pt) (%) Évol. (pt) 
TOTAL JAMBON | 1304] A4 212.183, -39| 2957725) 43| 94 A8 1000) A 
JAMBON CUIT ee oo me aoma l mo oaa A 


vendu en libre-service 29 A wan 42| 1845807) A em 06 ag A9 
vendu à la coupe a] aa BHO SH A0 MS 2s M4] — 04 
JAMBON CRU Coa a wa mm 22 3 2 

vendu en libre-service wma 20] 20568 A8 mg A8 mno 17] A A 
vendu à la coupe 02] 184606] 21] Wé 1] A © 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


TOTAL JAMBON : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 
Volume en tonnes (barres) ms 2020 =m 2021 —— 2020 —+— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
25 000 + y 16,0 
+ 14,0 
20 000 - 
+ 12,0 
15 000 + + 10,0 
+ 8,0 
10 000 + + 6,0 
+ 4,0 
5 000 + 
+ 2,0 
0 d d d d d d 0,0 
janv. fév. mars avril mai juin juil. août sept. 
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>France 


JAMBON CUIT 


Focus par espèce< 


JAMBON CUIT : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 


Volume en tonnes (barres) 


ma 2020 mx 2021 —A— 2020 —e— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
20 000 + + 14,0 
18000 + 
+ 12,0 
16 000 + 
14000 + y 10,0 
12 000 + + 8,0 
10 000 + 
8 000 + Tê? 
6000 + + 4,0 
4000 + 
+ 2,0 
2000 + 
0 | | | | | | | | | | 0,0 
janv. fév. mars avril mai juin juil. août sept. oct. nov. déc. 
FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
JAMBON CUIT : 
JAMBON CUIT : ' 
PART DES CIRCUITS DE DISTRIBUTION (2021) PRIX MOYEN D'ACHAT'PAR-CIRCUIT (2021) 
€/kg 
20,0 - 18,44 
18,0 5 
19,0% 16,0 - 
3,9% 140 4 12,80 12,92 
12,0 4 10,45 
9,6% 10,0 - 
8,0 - 
6,0 - 
4,0 - 
Volume Valeur 2,0 - 
0,0 r r r 1 
HM + SM EDMP Boucheries Total 
mHM + SM = EDMP m Boucheries Volaillers Autres Volaillers 
FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
JAMBON CUIT : JAMBON CUIT : 


INDICE VOLUME PAR RÉGION (2021) 


INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 


NORD AISÉE 
| = e 
SUD OUEST << EST 1 
/ \ 
/ A Q 
/ e 
/ + 7 
/ \ a 
REGION wa MOYENNE 
SUD EST 7 PARISIENNE MODESTE SUPÉRIEURE 
J 
\ / 
/ 
CENTRE EST" | OUEST 
Le MOYENNE 
CENTRE OUEST INFERIEURE 
FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel FranceAgriMer d'aprés Kantar Worldpanel 
JAMBON CUIT : JAMBON CUIT : 


INDICE VOLUME SELON L'AGE DE LA PERSONNE 
RESPONSABLE DES ACHATS (2021) 


Moins de 35 ans 


0 


65 Ans et plus De 35 à 49 ans 


De 50 à 64 ans 


INDICE VOLUME SELON LA PRÉSENCE D'ENFANTS (2021) 


AVEC ENFANTS 
150 


A 
SANS ENFANTNI 400 


Dë 
Ta 
ADO | > 


dont enfants 20-24 | FA 7 \ dont enfants 6-10 
ans ÓN Jf, ans 
dont enfants 16-19 d i enfants 11-15 


ans ans 


dont enfants <5 ans 
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>Focus par espèce 


JAMBON CRU 


France< 


JAMBON CRU : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 


Volume en tonnes (barres) ma 2020 =m 2021 —a— 2020 —+— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
3500 7 7 25,0 
3000 + 
+ 20,0 
2500 + 
2 000 + F 150 
1500 + le 
1000 + 
+ 5,0 
500 + 
0 i - i H H H 0,0 
janv. fév. mars avril mai juin juil. août sept. oct. nov. déc. 
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JAMBON CRU : PRIX MOYEN D'ACHAT PAR CIRCUIT (2021) 


INDICE VOLUME SELON L'AGE DE LA PERSONNE 
RESPONSABLE DES ACHATS (2021) 


Moins de 35 ans 
150 


JAMBON CRU: 
PART DES CIRCUITS DE DISTRIBUTION (2014) 
€/kg 
30,0 - 27,53 
25,0 + 
20,42 20,21 
4,3% 20,0 - 
15,0 | 13,86 
10,0 - 
5,0 4 
Volume Valeur 
0,0 + 
HM + SM EDMP Boucheries Total 
m HM + SM m EDMP m Boucheries Volaillers Autres Volaillers 
FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
JAMBON CRU: 
e JAMBON CRU : 
INDIGE VOLUME PAR REGION (2021) INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 
NORD AISÉE 
oad 
AS e 140 
SUD QUEST 400 EST 12 
/ — 
j \ À 
/ 
/ 
/ \ RÉGION MODESTE MOYENNE 
SUD EST ¢ J PARISIENNE SUPERIEURE 
/ 
CENTRE ESTS _— OUEST 
Dës ae 
QA MOYENNE 
CENTRE OUEST INFÉRIEURE 
FranceAgriMer d'apres Kantar Worldpanel FranceAgriMer d'apres Kantar Worldpanel 
JAMBON CRU : JAMBON CRU : 


65 Ans et plus 


De 50 à 64 ans 


De 35 à 49 ans 


INDICE VOLUME SELON LA PRÉSENCE D'ENFANTS (2021) 


AVEC ENFANTS 
150 


ADO ¡dont enfants <5 ans 


\ dont enfants 6-10 


ans ans 


dont enfants 11-15 


ans ans 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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>Focus par espèce France< 


POULET 


BILAN D'APPROVISIONNEMENT (en 2021) 


, : ` Consommation . indiv. 
(en 1 000 tonnes équivalent carcasse) Production Importations Exportations Conso. indiv. 
apparente (en kg.ec) 


VIANDE DE POULET 1177 1504 a 


FranceAgriMer 


CONSOMMATION DES MÉNAGES À LEUR DOMICILE (EN POIDS NET) 


Prix moyen Qtés achetées Valeur Tx de pénétration Part en volume 
(Elkg) | Evol.(%) | (tonnes) | Evol. (%) (k€) Évol. (%) (%) Évol. (pt) (%) Évol. (pt) 


POULET ENTIER -8,5 

dont POULET ENTIER PAC 

DÉCOUPES DE POULET 192 874 1518 32 
dont ESCALOPES 

dont CUISSES ET GIGUES 

dont AUTRES MORCEAUX 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


POULET FRAIS : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 
Volume en tonnes (barres) == 2020 =m 2021 a— 2020 +— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
35 000 + + 9,0 
30 000 | f 80 
+ 7,0 
25 000 + 
+ 6,0 
20 000 + + 5,0 
15000 + 7 40 
+ 3,0 
10 000 + 
+ 2,0 
5 000 + 1 40 
0 | | | | | | | | | | | 0,0 
janv. fév. mars avril mai juin juil. août sept. oct. nov. déc. 


LES DONNÉES de FranceAgriMer 2021 / VIANDES. /69 


>France 


POULET ENTIER PRÉT Á CUIRE 


Focus par espèce < 


POULET ENTIER PRÉT Á CUIRE : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 


Volume en tonnes (barres) sa 2020 
9000 + 
8000 + 
7000 + 


6 000 + 


mmm 2021 


5 000 + 
4000 + 
3 000 + 
2 000 + 
1 000 + 
0 H H H H H H 


—4— 2020 Prix moyen en €/kg (courbes) 


+ 7,0 


—+— 2021 


+ 6,0 


+ 5,0 


y y 
| | 
janv. fév. mars avril mai juin 


+ 4,0 
+ 3,0 
+ 2,0 
+ 1,0 
| t 0,0 
oct. nov. déc. 


juil. août sept. 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


POULET ENTIER PRÊT À CUIRE : 
PART DES CIRCUITS DE DISTRIBUTION (2021) 


Valeur 


Volume 
= EDMP 


m HM + SM 


=: Marches & Foires 


= Vente Directe 


m Boucheries Volaillers Autres 


POULET ENTIER PRÊT À CUIRE : 
PRIX MOYEN D'ACHAT PAR CIRCUIT (2021) 


€/kg 
9,0 5 8,41 8,26 


8,0 4 7,48 
5,54 3:82 
| ` | 


7,0 - 
HM+SM  EDMP Vente Marches & Boucheries Total 


6,0 - 
5,0 - 
Directe Foires  Volaillers 


4,0 - 
3,0 - 
2,0 - 
1,0 - 
0,0 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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POULET ENTIER PRÊT À CUIRE : 
INDICE VOLUME PAR RÉGION (2021) 


NORD 
150 
we AS 


\ REGION 
J PARISIENNE 
d 


ss E 
—l- 


CENTRE OUEST 


POULET ENTIER PRÊT À CUIRE : 
INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 


AISÉE 
120 


MOYENNE 


MODESTE SUPÉRIEURE 


MOYENNE 
INFERIEURE 
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POULET ENTIER PRÊT À CUIRE : 
INDICE VOLUME SELON L'AGE DE LA PERSONNE 
RESPONSABLE DES ACHATS (2021) 


Moins de 35 ans 
150 


65 Ans et plus De 35 à 49 ans 


De 50 à 64 ans 


POULET ENTIER PRÊT À CUIRE : 
INDICE VOLUME SELON LA PRÉSENCE D'ENFANTS 
(2021) 


SANS ENFANT NI 


ADO ¡dont enfants <5 ans 


| dont enfants 6-10 


ans ans 


dont enfants 11-15 
ans ans 


FranceAgriMer d'apres Kantar Worldpanel 
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>Focus par espèce 


ESCALOPES FRAÍCHES DE POULET 


France< 


ESCALOPES FRAÍCHES DE POULET : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 


janv. mars juin 


Volume en tonnes (barres) ma 2020 =m 2021 —a— 2020 —+— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
12000 + + 12,0 
10 000 + + 10,0 

8 000 + + 8,0 

6 000 + + 6,0 

4000 + + 4,0 

2 000 + + 2,0 

0 t t t t | t t t t t t 0,0 
fév. avril mai juil. août sept. oct. nov. déc. 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


ESCALOPES FRAÎCHES DE POULET : PART DES CIRCUITS DE 
DISTRIBUTION (2021) 


Volume Valeur 


m HM + SM mEDMP = Boucheries Volaillers Autres 


ESCALOPES FRAÎCHES DE POULET : PRIX MOYEN D'ACHAT 
PAR CIRCUIT (2021) 


10,17 


Boucheries Total 


Volaillers 


HM + SM EDMP 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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ESCALOPES FRAÎCHES DE POULET : 
INDICE VOLUME PAR RÉGION (2021) 


\ REGION 
7 PARISIENNE 


CENTRE OUEST 


ESCALOPES FRAÎCHES DE POULET : 
INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 


MOYENNE 


MODESTE SUPÉRIEURE 


MOYENNE 
INFERIEURE 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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ESCALOPES FRAÎCHES DE POULET : 
INDICE VOLUME SELON L'AGE DE LA PERSONNE 
RESPONSABLE DES ACHATS (2021) 


Moins de 35 ans 
150 


De 35 à 49 ans 


65 Ans et plus 


De 50 à 64 ans 


ESCALOPES FRAÎCHES DE POULET : 
INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 


AVEC ENFANTS 
150 +. 
DT ™ 
SANS ENFANT NI ~~ 
ADO x 9 


~> dont enfants <5 ans 


\ dont enfants 6-10 
ans 


dont enfants 20-24 / 
ans 


dont enfants 16-19/ NXdont enfants 11-15 


ans ans 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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>France 


CUISSES ET GIGUES FRAÍCHES DE POULET 


Focus par espèce < 


CUISSES ET GIGUES FRAÎCHES DE POULET : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 


Volume en tonnes (barres) 
10 000 + 
9 000 + 
8 000 + 
7 000 - 


pa 2020 


= 2021 


—4— 2020 —+— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 


7 6,0 


+ 5,0 


y y 
| | 
janv. fév. mars avril mai juin 


| + 4,0 
6000 + 
5 000 + + 3,0 
4000 + 
3000 + "Sé 
2000 + | 40 
1000 + 
0 d d d d d d d 0,0 


juil. août sept. oct. nov. déc. 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


CUISSES ET GIGUES FRAÎCHES DE POULET : PART DES 
CIRCUITS DE DISTRIBUTION (2021) 


Volume Valeur 


mHM + SM 


mEDMP m Boucheries Volaillers Autres 


CUISSES ET GIGUES FRAÎCHES DE POULET : PRIX MOYEN 
D'ACHAT PAR CIRCUIT (2021) 


€/kg 
8,0 - 7,28 
7,0 - 
SECH 4,87 
5,0 - 4,60 , 
40 4 3,58 
3,0 4 
2,0 - 
1,0 - 
0,0 - 

HM + SM EDMP Boucheries Total 
Volaillers 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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CUISSES ET GIGUES FRAÎCHES DE POULET : 
INDICE VOLUME PAR RÉGION (2021) 


NORD 
mi 


\ RÉGION 
/ PARISIENNE 


— RN 


CENTRE OUEST 


CUISSES ET GIGUES FRAÍCHES DE POULET : 
INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 


MOYENNE 
SUPERIEURE 


MODESTE < 


MOYENNE 
INFERIEURE 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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CUISSES ET GIGUES FRAÍCHES DE POULET : 
INDICE VOLUME SELON L'AGE DE LA PERSONNE 
RESPONSABLE DES ACHATS (2021) 

Moins de 35 ans 


65 Ans et plus De 35 à 49 ans 


De 50 à 64 ans 


CUISSES ET GIGUES FRAÎCHES DE POULET : 
INDICE VOLUME SELON LA PRÉSENCE D'ENFANTS (2021) 


A 
SANS ENFANT NI _- 
ADO e 


ans ans 


dont enfants 16-19 dont enfants 11-15 
ans ans 
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>Focus par espèce France< 


DINDE 


BILAN D'APPROVISIONNEMENT (en 2021) 


, : ` Consommation . indiv. 
(en 1 000 tonnes équivalent carcasse) Production Importations Exportations Conso. indiv. 
apparente (en kg.ec) 


VIANDE DE DINDE 


FranceAgriMer 


CONSOMMATION DES MENAGES A LEUR DOMICILE (EN POIDS NET) 


Prix moyen Qtés achetées Valeur Tx de pénétration Part en volume 
(Elkg) | Evol.(%) | (tonnes) | Evol. (%) (k€) S (%) Évol. (pt) (%) Évol. (pt) 
RE 


DINDE ENTIÉ 
DÉCOUPES DE DINDE 
dont ESCALOPES 
dont CUISSES ET GIGUES 
dont AUTRES MORCEAUX 


RÔTI CRU DE DINDE 9, 


FranceAgriMer d'apres Kantar Worldpanel 


DINDE : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 
Volume en tonnes (barres) pa 2020 =m 2021 “— 2020 —+— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
7000 + + 12,0 
6 000 + + 10,0 
5000 + 
+ 8,0 
4000 + 
+ 6,0 
3 000 + 
+ 4,0 
2 000 + 
1 000 + + 2,0 
0 | | | | | | | | | | | 0,0 
janv. fév. mars avril mai juin juil. août sept. oct. nov. déc. 
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>France 


ESCALOPES FRAÍCHES DE DINDE 


Focus par espèce< 


Volume en tonnes (barres) ms 2020 


3500 + 


3000 + 


2500 + 


2000 + 


1500 + 


1000 + 


500 + 


ESCALOPES FRAÍCHES DE DINDE : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 


mmm 2021 


Prix moyen en €/kg (courbes) 
+ 14,0 


—— 2021 


—4— 2020 


+ 12,0 


mars avril mai juin 


+ 10,0 
+ 8,0 
+ 6,0 
+ 4,0 
+ 2,0 
| | 0,0 
oct. nov. déc. 


juil. août sept. 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


ESCALOPES FRAÎCHES DE DINDE : PART DES CIRCUITS 
DE DISTRIBUTION (2021) 


15,0% 


Volume Valeur 


mEDMP = Boucheries Volaillers Autres 


m HM + SM 


ESCALOPES FRAÍCHES DE DINDE : PRIX MOYEN D'ACHAT 
PAR CIRCUIT (2021) 


11,29 


EDMP Boucheries Total 


Volaillers 


HM + SM 
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ESCALOPES FRAÎCHES DE DINDE : 
INDICE VOLUME PAR RÉGION (2021) 


NORD 
1507 
sert CH 
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/ \ RÉGION 
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ee 
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ESCALOPES FRAICHES DE DINDE : 
INDICE VOLUME SELON L'AGE DE LA PERSONNE 
RESPONSABLE DES ACHATS (2021) 


MOYENNE 


MODESTE SUPÉRIEURE 


MOYENNE 
INFÉRIEURE 
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ESCALOPES FRAÎCHES DE DINDE : 
INDICE VOLUME SELON L'AGE DE LA PERSONNE 
RESPONSABLE DES ACHATS (2021) 

Moins de 35 ans 


De 35 à 49 ans 


65 Ans et plus 


De 50 à 64 ans 


ESCALOPES FRAÎCHES DE DINDE : 
INDICE VOLUME SELON LA PRÉSENCE D'ENFANTS (2021) 


SANS ENFANTNI 4¢ 
ADO | 


\ dont enfants 6-10 


dont enfants 20-24 / 
à ans 


ans 


dont enfants 11-15 
ans 


dont enfants 16-19. 
ans 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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>Focus par espèce 


France< 


CANARD 


BILAN D'APPROVISIONNEMENT (en 2021) 


, : : Consommation . indiv. 
(en 1 000 tonnes équivalent carcasse) Production Importations Exportations Conso. indiv. 
apparente (en kg.ec) 


VIANDE DE CANARD 


FranceAgriMer 


CONSOMMATION DES MÉNAGES Á LEUR DOMICILE (EN POIDS NET) 


Prix moyen Qtés achetées Valeur Tx de pénétration Part en volume 
(Elkg) | Évol.(%) | (tonnes) | Evol. (%) (k€) Evol. (%) (%) Évol. (pt) (%) Évol. (pt) 


CANARD FRAIS 


CANARD ENTIER 

DÉCOUPE FRAICHE DE CANARD 
dont MAGRET 

dont FILET 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


CANARD : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 
Volume en tonnes (barres) ms 2020 ms 2021 —+— 2020 —e— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
4000 + y 16,0 
3500 + + 14,0 
3000 + + 12,0 
2500 + + 10,0 
2000 + + 8,0 
1500 + + 6,0 
1000 + + 4,0 
500 + + 2,0 
0 | | | | | | | | | | | 0,0 

janv. fév. mars avril mai juin juil. août sept. oct. nov. déc. 
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>France 


MAGRET DE CANARD 


Focus par espèce< 


MAGRET DE CANARD : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 


Volume en tonnes (barres) 


pza 2020 =m 2021 —4— 2020 —e 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
1 600 y 7 20,0 
1 400 + 180 
+ 16,0 

1200 + 
+ 14,0 
1000 + + 12,0 
800 + + 10,0 
600 + + 8,0 
+ 6,0 

400 + 
+ 4,0 
200 + + 2,0 
0 t t t t t t t t t 0,0 


mars avril mai juin 


juil. août sept. oct. nov. déc. 
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MAGRET DE CANARD : PART DES CIRCUITS DE 


MAGRET DE CANARD : PRIX MOYEN D'ACHAT PAR CIRCUIT 


DISTRIBUTION (2021) pa 

25,0 - 
15,0% 21,22 
20,0 + 
15,09 15,55 16,05 
15,0 - 
10,0 - 
5,0 - 
Volume Valeur 
0,0 - 
mHM + SM mEDMP = Boucheries Volaillers Autres HM + SM EDMP Boucheries Total 
Volaillers 
FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel FranceAgriMer d'apres Kantar Worldpanel 
MAGRET DE CANARD : ` MAGRET DE CANARD : 
INDICE VOLUME PAR REGION (2021) INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 
NORD AISÉE 
50 160 , 
SUD ouer 200 EST ie 
150 10 
Qo 0 
RÉGION MODESTE Es MOYENNE 
SUD EST PARISIENNE SUPERIEURE 
CENTRE EST OUEST 
MOYENNE 
CENTRE OUEST INFÉRIEURE 
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MAGRET DE CANARD : 
INDICE VOLUME SELON L'AGE DE LA PERSONNE 
RESPONSABLE DES ACHATS (2021) 


Moins de 35 ans 
150 


De 35 à 49 ans 


65 Ans et plus 


Kä 


De 50 à 64 ans 


MAGRET DE CANARD : : 
INDICE VOLUME SELON LA PRESENCE D'ENFANTS (2021) 


AVEC ENFANTS 
150 


SANS ENFANT NI 
ADO f 


dont enfants <5 ans 


\ dont enfants 6-10 


dont enfants 20-24 | — 
\ ans 


ans 


dont enfants 16-19 
ans ans 
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>Focus par espèce 


FILET DE CANARD 


France< 


FILET DE CANARD : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 


Volume en tonnes (barres) 


ma 2020 mm 2021 —*— 2020 —+— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 

450 + y 18,0 
400 + + 16,0 
350 + + 14,0 
300 + + 12,0 
250 + + 10,0 
200 + + 8,0 
150 + + 6,0 
100 + ee 
50 + y 2.0 
0 | H i H | | | H H | 0,0 

janv. fév. mars avril mai juin juil. août sept. oct. nov. déc. 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


FILET DE CANARD : PART DES CIRCUITS DE 
DISTRIBUTION (2021) 


12,0% 14,3% 
16,4% 


Volume Valeur 


m HM + SM mEDMP = Boucheries Volaillers Autres 


FILET DE CANARD : PRIX MOYEN D'ACHAT PAR CIRCUIT (2021) 


€/kg 
25,0 5 
20,89 
20,0 + 
14,95 
150 | 1429 14,17 
10,0 - 
5,0 4 
0,0 - r r 1 
HM + SM EDMP Boucheries Total 
Volaillers 


FranceAgriMer d'aprés Kantar Worldpanel 
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FILET DE CANARD : : 
INDICE VOLUME PAR REGION (2021) 


NORD 
50 
SUD QUEST 100 EST 
RÉGION 
SUD EST A PARISIENNE 
CENTRE EST OUEST 


CENTRE OUEST 


FILET DE CANARD : 
INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 


AISÉE 
140 


120 
100 
80% 


6 
MOYENNE 


MODESTE SUPÉRIEURE 


MOYENNE 
INFERIEURE 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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FILET DE CANARD : 
INDICE VOLUME SELON L'AGE DE LA PERSONNE 
RESPONSABLE DES ACHATS (2021) 


Moins de 35 ans 
150 
100 N 
Se 
50 
SN 
65 Ans et plus - De 35 a 49 ans 
SS 
N 


De 50 à 64 ans 


FILET DE CANARD : ` 
INDICE VOLUME SELON LA PRÉSENCE D'ENFANTS (2021) 


AVEC ENFANTS 
150 4 


SANS ENFANT NI 


ADO dont enfants <5 ans 


\ dont enfants 6-10 
ans 


dont enfants 20-24 | 
ans 


dont enfants 11-15 
ans 


dont enfants 16-19 
ans 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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>Focus par espèce 


France< 


PINTADE 


BILAN D'APPROVISIONNEMENT (en 2021) 


, : . Consommation . indiv. 
(en 1 000 tonnes équivalent carcasse) Production Importations Exportations Conso. indiv 
apparente (en kg.ec) 


VIANDE DEPINTADE | 24 | o | 5 | 19 mm| 08 | 


FranceAgriMer 


CONSOMMATION DES MÉNAGES À LEUR DOMICILE (EN POIDS NET) 


Part en volume 
Évol. (pt) 


Valeur Tx de pénétration 


Évol. (%) (%) i (%) 


Qtés achetées 
(tonnes) | Evol. (%) (k€) 


Prix moyen 
Évol. (%) 


Viandes hors élaborés 
PINTADE FRAICHE 


PINTADE ENTIÈRE 
DÉCOUPE FRAÎCHE DE PINTADE E 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


PINTADE : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 
Volume en tonnes (barres) ms 2020 =m 2021 —— 2020 —— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
3000 + + 12,0 
2500 + + 10,0 
2000 + + 8,0 
1500 + + 6,0 
1000 + 7 4,0 
“| | I | I = l i 
0 | | | | | A | I | | 0,0 
janv. fév. mars avril mai juin juil. août sept. oct. nov. déc. 
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>France 


PINTADE ENTIÈRE 


Focus par espèce< 


PINTADE ENTIÈRE : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 


Volume en tonnes (barres) 


=m 2020 =m 2021 —+— 2020 —+— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
2 500 + + 12,0 
2000 + 7 198 
+ 8,0 

1500 + 
+ 6,0 

1000 + 
+ 4,0 
‘| I | = l | I [.. 
0 | | | | | A E | | | | | 0,0 

janv. fév. mars avril mai juin juil. août sept. oct. nov. déc. 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


PINTADE ENTIÈRE : 
PART DES CIRCUITS DE DISTRIBUTION (2021) 


Volume 


Valeur 


PINTADE ENTIÈRE : 
PRIX MOYEN D'ACHAT PAR CIRCUIT (2021) 


12,25 


10,10 


10,0 - 
8,0 - 
6,0 - 
4,0 - 
2,0 - 


m HM + SM mEDMP = Vente directe 


= Marches & Foires m Boucheries Volaillers Autres 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


€/kg 
9,35 
7,88 
i 5,33 


0,0 


| | 


14,0 - 
HM + SM  EDMP Vente 


12,0 - 
Marches & Boucheries Total 
directe 


Foires  Volaillers 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


PINTADE ENTIÈRE : ` 
INDICE VOLUME PAR REGION (2021) 


. RÉGION 
/ PARISIENNE 


CENTRE OUEST 


PINTADE ENTIERE : 
INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 


MOYENNE 
SUPERIEURE 


MOYENNE 
INFERIEURE 


FranceAgriMer d'aprés Kantar Worldpanel 
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PINTADE ENTIERE : 
INDICE VOLUME SELON L'AGE DE LA PERSONNE 
RESPONSABLE DES ACHATS (2021) 


Moins de 35 ans 
150 


De 35 à 49 ans 


65 Ans et plus 


PINTADE ENTIERE : i 
INDICE VOLUME SELON LA PRÉSENCE D'ENFANTS 
(2021) 


SANS ENFANT NI — 
ADO / 


De 50 à 64 ans 


ans 


ans 


ans 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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>Focus par espèce France< 


LAPIN 


BILAN D'APPROVISIONNEMENT (en 2021) 


, | : Consommation . indiv. 
(en 1 000 tonnes équivalent carcasse) Production Importations Exportations Conso. indiv 
apparente (en kg.ec) 


VIANDE DE LAPIN 


FranceAgriMer 


CONSOMMATION DES MÉNAGES À LEUR DOMICILE (EN POIDS NET) 


Prix moyen Qtés achetées Valeur Tx de pénétration Part en volume 
(Elkg) | Évol.(%) | (tonnes) | Evol. (%) (k€) Évol. (%) (%) Évol. (pt) (%) Évol. (pt) 
8-64 5014606| A4 984 
7] -7,8| 3 360 066 


LAPIN ENTIER 


NO!) DD 


dont DECOUPE 
dont NON DECOUPE 
DEMI LAPIN 


MORCEAUX DE LAPIN 
dont CUISSE 
dont GIGOLETTE -17,0 9 80 
dont RABLE 11,9) 1513 


Ko 


es 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


LAPIN : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 

Volume en tonnes (barres) pa 2020 =m 2021 —+— 2020 —+— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
2 500 + + 12,0 
bet e EE ee Le 
+ 8,0 

1 500 + 
+ 6,0 

1000 + 
+ 4,0 
500 + + 2,0 
0 i - i - 0,0 

janv. fév. mars avril mai juin juil. août sept. oct. nov. déc. 
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>France 


LAPIN ENTIER 


Focus par espèce< 


LAPIN ENTIER : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 


Volume en tonnes (barres) 


pa 2020 pm 2021 —4— 2020 —+— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
1 400 + + 12,0 
1200 + + 10,0 
1 000 + 
+ 8,0 
800 + 
+ 6,0 
600 + 
+ 4,0 
400 + 
200 + + 2,0 
0 t t t t t t t t t t t 0,0 
janv. fév. mars avril mai juin juil. août sept. oct. nov. déc. 
FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
LAPIN ENTIER : LAPIN ENTIER : 
PART DES CIRCUITS DE DISTRIBUTION (2021) PRIX MOYEN D'ACHAT PAR CIRCUIT (2021) 
€/kg 
14,0 - 
11,65 
12,0 + 2 
10,0 Sa ee 8,96 
y 8,38 7,90 3 
8,0 4 
6,0 - 
4,0 4 
2,0 4 
Volume Valeur 
0,0 r 7 r r 


m HM + SM 


mEDMP m Vente directe 


: Marches & Foires m Boucheries Volaillers = Autres 


HM+SM  EDMP Marches & Boucheries Total 


Foires  Volaillers 


Vente 
directe 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


LAPIN ENTIER : ` 
INDICE VOLUME PAR REGION (2021) 


NORD 
0 


CENTRE OUEST 


LAPIN ENTIER : 
INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 


AISÉE 
120 


MOYENNE 
SUPERIEURE 


MODESTE 


MOYENNE 
INFERIEURE 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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LAPIN ENTIER : 
INDICE VOLUME SELON L'AGE DE LA PERSONNE 
RESPONSABLE DES ACHATS (2021) 


Moins de 35 ans 


ES 


65 Ans et plus De 35 à 49 ans 


De 50 à 64 ans 


LAPIN ENTIER : ` 
INDICE VOLUME SELON LA PRÉSENCE D'ENFANTS (2021) 


| dont enfants 6-10 
ans 


dont enfants 20-24 / 
ans ` 


dont enfants 11-15 
ans 


dont enfants 16-19. 
ans 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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>Focus par espèce France< 


ÉLABORÉS DE VOLAILLE (yc. Charcuterie à base de volaille) 


CONSOMMATION DES MÉNAGES À LEUR DOMICILE (EN POIDS NET) 


Prix moyen Qtés achetées Valeur Tx de pénétration Part en volume 
mm (Elkg) | Evol.(%) | (tonnes) | Evol. (%) (K€) Évol. (%) (%) Évol. (pt) (%) Évol. (pt) 
Total Volailles+Lapin+Elaborés | 8,66| 2,1] 578818 -64 5014606| -44| 98,4] 0% 
14| 175848| -28 1637 864| 1,5) 90,5) AU 304 1,1] 
24 


931 
ÉLABORÉS DE VOLAILLE ` | 9,31) jé 175823 -28| 1637 649) 18 90,5) 
POULET FUMÉ 
POULET CUIT OU RÔTI | 777] 65] 20262 -145| 157411] 20 24.1] 28 
DÉCOUPE NATURE DE POULET CUI 
RE 


RÔTIS CUITS DE DINDE 
DÉCOUPE AROMATISÉE 
PANÉS FRAIS 
NUGGETS ET BEIGNETS 
AUTRES PANÉS FRAIS 
JAMBON OU BLANC DE VOLAILLE 
SAUCISSES DE VOLAILLE 
AUTRES ÉLABORÉS DE VOLAILLE 
ÉLABORÉS DE LAPIN |  858| 437| 25 262 


FranceAgriMer d'apres Kantar Worldpanel 


ÉLABORÉS DE VOLAILLE : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 
Volume en tonnes (barres) ms 2020 =m 2021 —+— 2020 —+— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
20 000 + + 12,0 
18 000 + 
16 000 + es 
14 000 + leo 
12 000 + 
10 000 + + 6,0 
8 000 + 
6 000 + Fe 
4000 + loo 
2000 + 
0 | | | | | | | | | | | 0,0 
janv. fév. mars avril mai juin juil. août sept. oct. nov. déc. 
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>France 


POULET CUIT OU RÓTI 


Focus par espèce< 


POULET CUIT OU RÓTI 


Volume en tonnes (barres) 


: SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 


mua 2020 mx 2021 —a— 2020 —+— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
3000 + + 9,0 
+ 8,0 

2500 + 
+ 7,0 
2000 + + 6,0 
+ 5,0 

1500 + 
+ 4,0 
1000 + + 3,0 
+ 2,0 

500 + 
+ 1,0 
0 + t t t t t t t t t 0,0 

janv. fév. mars avril mai juin juil. août sept. oct. nov. déc. 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


POULET CUIT OU RÔTI : 
PART DES CIRCUITS DE DISTRIBUTION (2021) 


Volume 


sHM+SM mEDMP =Marchés & Foires Boucheries Volailers = Autres 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


POULET CUIT OU RÔTI : 
PRIX MOYEN D'ACHAT PAR CIRCUIT (2021) 


€lkg 
7,17 
l | 


12,0 - 11,05 
HM + SM EDMP 


f | 


Marches & Boucheries Total 
Foires Volaillers 


10,83 


10,0 - 
8,0 - 
6,0 - 
4,0 - 
2,0 - 


0,0 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


POULET CUIT OU RÔTI : 
INDICE VOLUME PAR RÉGION (2021) 


NORD 
150 - PS, 

LA 
SUD OUEST, op ™ 


\ REGION 
/ PARISIENNE 


~ - 


~| — 


CENTRE OUEST 


POULET CUIT OU ROTI : 
INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 
AISEE 


MOYENNE 
SUPERIEURE 


MODESTE 


MOYENNE 
INFERIEURE 


FranceAgriMer d'aprés Kantar Worldpanel 


FranceAgriMer d'apres Kantar Worldpanel 


POULET CUIT OU ROTI: 
INDICE VOLUME SELON L'AGE DE LA PERSONNE 
RESPONSABLE DES ACHATS (2021) 

Mpins de 35 ans 


De 35 à 49 ans 


65 Ans et plus 


De 50 à 64 ans 


POULET CUIT OU RÔTI : i 
INDICE VOLUME SELON LA PRÉSENCE D'ENFANTS (2021) 


AVEC ENFANTS 
100 


D | 


dont enfants 11-15 
ans 


SANS ENFANT NI 
ADO | 


dont enfants 20-24 / 


ans ans 


ans 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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>Focus par espèce 


PANES FRAIS 


France< 


PANÉS FRAIS : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 


Volume en tonnes (barres) 


pa 2020 mmm 2021 —4— 2020 —+— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
7 000 + 7 9,0 
6 000 + y 80 
+ 7,0 
5 000 + 
+ 6,0 
4000 + + 5,0 
3 000 + y 40 
+ 3,0 
2000 + 
+ 2,0 
1 000 + L10 
0 | | | | | | | | | | | 0,0 
janv. fév. mars avril mai juin juil. août sept. oct. nov. déc. 
FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
PANÉS FRAIS : PART DES CIRCUITS DE DISTRIBUTION (2021) PANÉS FRAIS : PRIX MOYEN D'ACHAT PAR CIRCUIT (2021) 
€/kg 
14,0 - 13,01 
12,0 - 
10,0 - 
7,99 
8,0 - 6,92 
6,0 - 
4,0 - 
2,0 - 
Vol Valeur 
olume 0.0 | 
HM + SM EDMP Boucheries Total 
mHM + SM mEDMP s Boucheries Volaillers = Autres Volaillers 
FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel FranceAgriMer d'apres Kantar Worldpanel 
PANÉS FRAIS : : 
INDICE VOLUME PAR REGION (2021) PANES FRAIS : 
INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 
NORD AISEE 
ar | 120 
SUD QUEST EST 
100 \ 
j S 
/ 
RÉGION MOYENNE 
SUD:EST PARISIENNE MEDERE SUPÉRIEURE 
A 
CENTRE ESTS "OUEST 
N< MOYENNE 
CENTRE OUEST INFÉRIEURE 
FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
PANÉS FRAIS : PANÉS FRAIS : 


INDICE VOLUME SELON L'AGE DE LA PERSONNE 
RESPONSABLE DES ACHATS (2021) 


Moins de 35 ans 


ei 
Se 


65 Ans et plus De 35 à 49 ans 


De 50 à 64 ans 


INDICE VOLUME SELON LA PRÉSENCE D'ENFANTS (2021) 
AVEC ENFANTS 
200 


ADO 


\ dont enfants 6-10 
ans 


dont enfants 20-24 | 
ans 


dont enfants 11-15 
ans 


dont enfants 16-19. 
ans 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


FranceAgriMer d'apres Kantar Worldpanel 
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>France 


JAMBON OU BLANC DE VOLAILLE 


Focus par espèce< 


Volume en tonnes (barres) 2020 


4 000 + 
3 500 + 
3 000 - 
2 500 + 
2 000 + 
1 500 + 
1000 + 


500 + 


JAMBON OU BLANC DE VOLAILLE : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 


== 2021 


+ 8,0 
+ 6,0 
+ 4,0 
+ 2,0 
0 0,0 


Prix moyen en €/kg (courbes) 
+ 14,0 


—4— 2020 —+— 2021 


mars avril juin 


janv. 


juil. août sept. 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


JAMBON OU BLANC DE VOLAILLE : PART DES CIRCUITS DE 
DISTRIBUTION (2021) 


| 16,6% 5 17,7% > 


Volume Valeur 


m HM + SM mEDMP Autres 


JAMBON OU BLANC DE VOLAILLE : PRIX MOYEN D'ACHAT PAR 
CIRCUIT (2021) 


11,91 


11,53 


HM + SM EDMP Total 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


JAMBON OU BLANC DE VOLAILLE : 
INDICE VOLUME PAR REGION (2021) 


NORD 
150 


\ 
\ REGION 
PARISIENNE 


CENTRE OUEST 


JAMBON OU BLANC DE VOLAILLE : 
INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 
AISEE 


MOYENNE 
SUPERIEURE 


MOYENNE 
INFERIEURE 


FranceAgriMer d'aprés Kantar Worldpanel 


FranceAgriMer d'apres Kantar Worldpanel 


JAMBON OU BLANC DE VOLAILLE : 
INDICE VOLUME SELON L'AGE DE LA PERSONNE 
RESPONSABLE DES ACHATS (2021) 

Moins de 35 ans 


De 35 à 49 ans 


65 Ans et plus 


De 50 a 64 ans 


JAMBON OU BLANC DE VOLAILLE : 
INDICE VOLUME SELON LA PRESENCE D'ENFANTS (2021) 
AVEO ENFANTS 


SANS ENFANT NI 


ADO jdoni enfants <5 ans 


\ dont enfants 6-10 
ans 


dont enfants 20-24 | 
ans 


dont enfants 11-15 
ans 


dont enfants 16- a! 


ans 


FranceAgriMer d'apres Kantar Worldpanel 
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>Focus par espèce 


France< 


VIANDES SURGELÉES 
CONSOMMATION DES MÉNAGES Á LEUR DOMICILE (EN POIDS NET) 


Prix moyen Qtés achetées Valeur Tx de pénétration Part en volume 
(Elkg) | Evol. (%) ee Evol. (%) EZ Évol. (%) (%) Évol. (pt) (%) Evol. 


VIANDES SURGELÉES | 754 1al 107515 -6,7 


Dont viande hachée de bœuf| 7221  22| 76388 ll 551237| -6,4 
VOLAILLES ET LAPIN SURGELÉS | 7/54 ` A8 24173) A8 182349 49] 29 
Dont panés surgelés os Al 14278 93 308| A3 223| 


FranceAgriMer d'après Be Worldpanel 


VIANDES DE BOUCHERIE 
SURGELÉES 7,54 628 686 
o sal Au 
a a 
0,4 | 


VIANDES SURGELEES : SAISONNALITE DE LA CONSOMMATION 

Volume en tonnes (barres) ma 2020 =m 2021 —a— 2020 —+— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
14000 + + 9,0 
12 000 + "Ai 
+ 7,0 

10000 + 
+ 6,0 
8 000 + + 5,0 
6 000 + y 40 
+ 3,0 

4000 + 
+ 2,0 
2 000 + + 1,0 
0 0,0 

janv. mars avril juin juil. août sept. C. 
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>France 


VIANDES DE BOUCHERIE SURGELÉES 


Focus par espèce< 


VIANDES DE BOUCHERIE SURGELÉES : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 


Volume en tonnes (barres) 


ma 2020 


mmm 2021 


—«— 2020 —e— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 


12000 y 7 9,0 
+ 8,0 

10000 + 
+ 7,0 
8 000 + + 6,0 
+ 5,0 

6 000 + 
+ 4,0 
4000 + + 3,0 
+ 2,0 

2 000 + 
+ 1,0 
0 | | | | | | | | | | 0,0 

janv. fév. mars avril mai juin juil. août sept. oct. nov. déc. 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


VIANDES DE BOUCHERIE SURGELÉES : 
PART DES CIRCUITS DE DISTRIBUTION (2021) 


18,4% 
3,3%. 


5,1% 


19,2% 


Volume 


mHM + SM mEDMP Freezer Centers : Livraison à domicile 


Valeur 


Autres 


VIANDES DE BOUCHERIE SURGELÉES : 
PRIX MOYEN D'ACHAT PAR CIRCUIT (2021) 


€/kg 
16,0 - 


14,0 - 
12,0 - 
10,0 - 
8,0 - 
6,0 - 
4,0 - 
2,0 - 
0,0 


14,00 
12,30 SC 


6,83 7,54 


EDMP Freezer Livraison à Total 
Centers domicile 


HM + SM 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


VIANDES DE BOUCHERIE SURGELÉES : 
INDICE VOLUME PAR REGION (2021) 


NORD 
150 
SUD QUEST 60 EST 
/ / \ 
/ \ 
/ . REGION 
S PE 7 PARISIENNE 
CENTRE Eer" QUEST 
CENTRE OUEST 


VIANDES DE BOUCHERIE SURGELÉES : 
INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 


AISÉE 
120 


NN MOYENNE 


MODESTE SUPÉRIEURE 


MOYENNE 
INFÉRIEURE 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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VIANDES DE BOUCHERIE SURGELÉES : 
INDICE VOLUME SELON L'AGE DE LA PERSONNE 
RESPONSABLE DES ACHATS (2021) 


Moins 


0 


de 35 ans 


65 Ans et plus 


De 35 à 49 ans 


De 50 à 64 ans 


VIANDES DE BOUCHERIE SURGELÉES : 
INDICE VOLUME SELON LA PRESENCE D'ENFANTS (2021) 


AVEC ENFANTS 


¡A 


SANS ENFANT NI 4, 
ADO À 


dont enfants 20-24 / 


ans ans 


dont enfants 11-15 
ans 


dont enfants 16-19. 
ans 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 
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>Focus par espèce 


VOLAILLES ET LAPIN SURGELÉS 


France< 


VOLAILLES ET LAPIN SURGELÉS : SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION 


Volume en tonnes (barres) 


mua 2020 mx 2021 —4— 2020 —e— 2021 Prix moyen en €/kg (courbes) 
3 000 + + 10,0 
+ 9,0 
2500 + A + 8,0 

+ 7 
2 000 + d 
+ 6,0 
1500 + + 5,0 
+ 4,0 
1000 + | 30 
+ 2.0 

500 + 
+ 1,0 
0 t t t t | t t t t t t 0,0 
janv. fév. mars avril mai juin juil. août sept. oct. nov. déc. 


FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel 


VOLAILLES ET LAPIN SURGELÉS : PART DES CIRCUITS DE 
DISTRIBUTION (2021) 


16,7% 
16,6% 


Valeur 


Volume 


mHM+SM mEDMP mfFreezer Centers * Livraison à domicile = Autres 


VOLAILLES ET LAPIN SURGELÉS : PRIX MOYEN D'ACHAT PAR 
CIRCUIT (2021) 
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VOLAILLES ET LAPIN SURGELÉS S 
INDICE VOLUME PAR REGION (2021) 
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VOLAILLES ET LAPIN SURGELES : 
INDICE VOLUME PAR CLASSE DE REVENU (2021) 
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VOLAILLES ET LAPIN SURGELES : 
INDICE VOLUME SELON L'AGE DE LA PERSONNE 
RESPONSABLE DES ACHATS (2021) 
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VOLAILLES ET LAPIN SURGELES a 
INDICE VOLUME SELON LA PRESENCE D'ENFANTS (2021) 
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